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Regulamentacdo do Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda

1) INTRODUCAO

As disciplinas de Projeto Experimental | e Il - Producdo Publicitaria sao
divididas em dois semestres. O primeiro consta em uma analise preliminar, quando o(s)
aluno(s) devera(ao) apresentar analises ambientais, referentes ao setor em que o
cliente esta inserido, e uma pesquisa (mercadologica, de imagem ou de satisfacao do
consumidor, por exemplo), dependendo do(s) problema(s) detectado e da necessidade
de investigacdo. Essa analise deve estar embasada em referéncias bibliograficas

consistentes.

O segundo semestre da disciplina consistira na realizacao pratica do projeto,
mais especificamente da campanha publicitaria. O(s) aluno(s) executara(ao)
efetivamente a campanha e entregara(ao) relatérios de atividades especificos para cada
setor da agéncia. E também no segundo semestre que devera ocorrer a apresentacao
prévia do trabalho ao cliente (na presenca do orientador), bem como a realizacao
(optativa) de um pré-teste junto ao publico-alvo da campanha, como forma de avaliacao

das pecas de comunicacao anteriormente a sua veiculacao'.

Este documento pretende, pois, regulamentar essas etapas, através do
estabelecimento de tematicas e formatos a serem trabalhados pelos grupos. As
exigéncias em torno do Projeto Experimental deverao ser acompanhadas pelos
professores orientadores e pela comissao formada pelos docentes da area de

Publicidade e Propaganda.

Como resultado final da formacao académica em Comunicacao Social, o projeto

realizado consistira na elaboracao de uma campanha publicitaria, que contemple todos

' A decisdo pela aplicagdo de pré-testes ficard a cargo do orientador € do(s) aluno(s), posto que ndo se trata de uma

atividade viavel em todas as situagdes.



os setores da agéncia de Publicidade (Atendimento, Planejamento, Midia, Criacao e
Producao) e devera expressar uma boa integracao entre as disciplinas teoricas e praticas
que compodem a estrutura curricular da habilitacao de Publicidade e Propaganda, além
de apresentar a qualidade e complexidade necessarias a um trabalho de conclusao de

curso.

2) REGULAMENTACAO: CRITERIOS E PARAMETROS

Em conformidade com o Projeto Politico Pedagodgico (PPP) do Curso de
Comunicacao Social da UFC, o(a) aluno(a) podera desenvolver os Projetos Experimentais
| e Il - Producdo Publicitaria, de carater pratico-experimental, desenvolvendo uma
campanha que abranja diversas tematicas a serem trabalhadas. A opcao por essa divisao
deve-se a compreensao do fazer publicitario, que nao deve ser restrito a definicao de
formatos e midias, sem que antes haja um estudo detalhado a respeito do segmento de

mercado, publico-alvo e objetivos de comunicacao.

O Projeto Experimental - Producao Publicitaria podera ser realizado
individualmente ou em equipe, contanto que esta tenha o niUmero maximo de 5 (cinco)
pessoas. Cada aluno devera apresentar ao final da disciplina de Projeto Experimental |
um minimo de 25 (vinte e cinco) laudas contendo pelo menos um item da analise
preliminar supracitada, com a devida fundamentacdo tedrica, ficando a divisao de
tarefas e assuntos, bem como a estrutura de apresentacao dessas analises e pesquisas, a

cargo do(s) aluno(s) e do orientador.

Na disciplina de Projeto Experimental IlI, o(s) aluno(s) irao planejar, executar
tarefas e apresentar as pecas da campanha finalizadas, bem como os relatoérios? de cada
setor em seu formato escrito. Cada um dos setores, quais sejam Atendimento,
Planejamento, Midia, Criacdo (Redacéao e Direcao de Arte) e Producao, devera ter um
responsavel, podendo o aluno acumular mais de uma funcdao (ou todas) dentro da

agéncia.

As campanhas deverao apresentar o minimo de 10 (dez) pecas publicitarias,

contemplando pelos menos duas das seguintes midias: impressa, alternativa, audio,

2 Os relatorios exigidos sdo: Briefing, Planejamento de Campanha, Planejamento de Midia, Briefing de Criagdo e

Check-list da Producio.



video e digital. As especificacoes dos formatos das midias impressas e digitais ficam a
critério do(s) aluno(s) e as pecas audiovisuais deverao apresentar os formatos de 15
(quinze), 30 (trinta), 45 (quarenta e cinco) ou 60 (sessenta) segundos.

Assim, foram definidos quatro grandes grupos tematicos que, de acordo com a

definicao de cada equipe, podera contemplar as campanhas a serem produzidas:

A) Campanha corporativa e/ou mercadolégica - Trabalhos publicitarios voltados a
empresas e organizacoes com fins comerciais, podendo contemplar desde a venda de
produtos e servicos ao posicionamento de marcas por meio de estratégias de

comunicacao.

B) Campanha politica e/ou ideolégica - Trabalhos publicitarios voltados a divulgacao
de conteldos politicos identificados com partidos, candidatos, movimentos sociais e

outras instituicoes que tenham interesse em veicular propaganda de carater politico.

0) Campanha institucional - Trabalhos publicitarios voltados a promocao e
divulgacao de organizacbes, oOrgaos publicos, ONG's e empresas que pretendem

fortalecer sua imagem institucional.

D) Campanha social e/ou educativa - Trabalhos publicitarios voltados a acoes de
interesse coletivo e anuncios informativos nas areas da saude, educacao e ecologia, por

exemplo.
3)  CRITERIOS

Os trabalhos serao analisados e, para efeito de julgamento pela Banca Julgadora,
avaliados com base nos seguintes critérios:
a) Capacidade técnica e / ou de analise logica e reflexao = 4,0 pontos

b) Empenho do (a) aluno (a) nas atividades e na busca e aplicacao de procedi-
mentos metodoldgicos adequados e, no caso de projeto experimental, na bus-

ca de inovacoées = 3,0 pontos

¢) Comunicabilidade e correcao do texto = 2,0 pontos



d) Aplicacao e freqiiéncia nos encontros programados do orientador = 1,0 ponto.



