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1. Apresentagao

O curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda é ofertado pelo Instituto de Cultura e
Arte da Universidade Federal do Ceara em turno diurno na modalidade presencial. Com entrada
semestral de 25 estudantes, o curso tem durac¢do padrdo de 8 semestres (4 anos), com flexibilidade
para minimo de 3 anos para integralizacdo e maximo de 6 (conforme resolucdo no 14/CEPE, de 3 de
dezembro de 2007), conferindo ao egresso o grau de Bacharel em Publicidade e Propaganda.

Este documento tem por objetivo apresentar a comunidade académica a proposta de reforma do
Projeto Pedagdgico do curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda. Ela resulta de um
processo de reflexdao e amadurecimento do colegiado do curso, com a participa¢do dos professores e
dos representantes estudantis do curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal do Ceard (UFC). Como sera discutido ao longo do projeto, a proposta toma
como ponto de partida a atual realidade do curso, do saber e do conhecimento da area de
Comunicagdo Social, em particular, de Publicidade e Propaganda.

A discussdao e o encaminhamento de propostas para reflexdo foram iniciadas oficialmente em
novembro de 2011. Elas tomam como pardmetro o cendrio contemporaneo da area de Comunicagdo
Social, em particular, de Publicidade e Propaganda, cujas transforma¢des demandam um
redimensionamento na estrutura e dindmica do curso, além de atuarem como ajuste a duas
importantes mudancas ocorridas na propria UFC:
e Atransformacdo do Instituto de Cultura e Arte da Universidade Federal do Ceara
de drgdo administrativo, que gerenciava os equipamentos culturais da
universidade, em unidade académica, congregando varios cursos, dentre eles o
de Publicidade e Propaganda.
e A separacdo, em 2011, dos cursos de Publicidade e Propaganda e de Jornalismo,
gue até entdo compunham o curso de Comunicagao Social como habilitages e e
passaram a constituir bacharelados distintos.

Apesar disso, a proposta que se segue ainda é orientada pelo parecer CNE/CES 492/2001 do
Ministério da Educacdo — Conselho Nacional de Educacdo, considerando portanto as recomendagoes
das Diretrizes Curriculares dos cursos de Comunicacdo Social e suas habilitagdes. Isto acontece
porque somente no dia 7 de margo de 2013 foi realizada a primeira reunido, mediada pela Sociedade
das Entidades Cientificas da Area de Comunicacdo, para discutir a composicdo de uma comissdo de
especialistas para elaboragdo de novas diretrizes curriculares para os cursos de Publicidade e
Propaganda. Tendo em vista o longo processo de discussdo que ainda se estabelecera e a urgéncia na
atualizacdo do curriculo do curso na UFC, a comissdo de professores responsavel pela reforma
curricular do curso decidiu adiantar-se na atualizagao do Projeto Pedagdgico de Curso.

Em sua génese, a habilitagio em Publicidade e Propaganda foi aprovada pelo Departamento de
Comunicac¢do Social e Biblioteconomia em sete de julho de 1998 e pelo Conselho do Centro de
Humanidades em seis de agosto de 1998, aos quais estava vinculada, tendo sido implementada
naquele mesmo ano. Seu mais recente Projeto Pedagdgico foi aprovado em 2004, apds varias



discussOes entre as instancias envolvidas na reformulacdo. A proposta apresentada na época previa
em sua estrutura, além da apresentagdo, uma justificativa na qual eram estabelecidas as condicGes
do curso e os aspectos nos quais o projeto académico deveria incidir para contribuir na formagao de
um profissional ético, dindmico e capaz de aprimorar as relagdes de trabalho no campo da
comunicagdo. A guisa de maiores esclarecimentos, incluia fragmentos da trajetdria histérica do Curso
— da criagcdo ao estado atual — indicando um processo de avaliacdo institucional interno (pela
comunidade universitaria) e externa (pela comissdo de especialistas do MEC/INEP).

Mantendo as premissas e os principios que nortearam sua formulacdo original, esta proposta ndo
pretende substituir ou ignorar as fundamentais contribuicGes da mais recente versdo do Projeto
Pedagdgico para a implantacdo e o desenvolvimento do curso de Comunicagao Social - Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Ceard, mas atualizd-la e adapta-la as novas exigéncias
pedagdgicas que o ingresso no Instituto de Arte e Cultura da Universidade Federal do Ceara —UFCe a
separac¢do do curso de Jornalismo demandam. Nesta perspectiva, o foco da reformulacdo estad na
nova proposta de integralizacdao curricular, na atualizacdo de ementas e estratégias pedagodgicas, na
criagcdo de novas disciplinas obrigatdrias e optativas, bem como na organiza¢do destes componentes
em torno de quatro eixos aglutinadores.

O eixo da Fundamentacdo Tedrica reline componentes de natureza predominantemente teodrica e
que atuam numa formagdao mais reflexiva do profissional de publicidade articulado ao campo da
comunicag¢do. O eixo de Gestdo em Comunicacdo reline componentes que atuam na formacdo do
estudante enquanto planejador dos processos comunicativos; o de Criacdo Publicitaria aglutina
componentes que contribuem para a formagdo do estudante enquanto criador publicitario e o de
Producdo Publicitaria retne as disciplinas que atuam na formacdo do estudante enquanto produtor
de pecas publicitarias.

2. Justificativa

O Curso de Comunicacado Social foi criado em 1965 e reconhecido em 1972 pelo Conselho Federal de
Educacdo (CFE), de acordo com o Decreto n° 71.332, de 08/11/1972. Inicialmente, funcionou como
curso polivalente, formando bacharéis em Comunicacdo Social. Posteriormente, atendendo a
Resolucdo n° 002/84 do CFE que alterou a organizac¢do do bacharelado em Comunicagdo Social, a UFC
promoveu uma reforma estrutural. Nela, com a aprovacdo no CEPE/UFC, foi criado em 1987 o
sistema de habilitacdes, prevendo a implantagdo dos cursos de Jornalismo, Radialismo e Publicidade
e Propaganda. No ano de 1988, foi implantada a habilitacdo de Jornalismo, ficando as demais
habilitacGes aprovadas para posterior implementacdo.

Em funcdo do grande aquecimento do mercado publicitario local no inicio da década de 1990,
percebeu-se uma demanda de profissionais com formacao especifica na drea. Por outro lado, cada
vez mais estudantes de Comunicagdo Social ingressavam na Habilitagdo em Jornalismo sob a
perspectiva de atuar no mercado publicitdrio, tendo em vista que o proprio curso ja previa a
implantacdo desta habilitagdo. Chegava o momento, entdo, da UFC cumprir sua missdao de propiciar



a formacado profissional demandada, ao mesmo tempo em que criava as condi¢des necessarias para
que se estabelecessem reflexdes académicas e éticas mais aprofundadas sobre o fazer publicitario
cearense.

A partir da implantagdo em 1998 da habilitagdo em Publicidade e Propaganda, uma nova imagem da
instituicdo foi sendo construida, numa perspectiva ampla do conceito de comunicacdo. Uma
variedade maior de atividades foram sendo desenvolvidas de forma conjunta entre as duas
habilitacGes. Este fator desencadeou significativas transformag¢des no ambito do curso e da drea nos
ultimos 14 anos, tais como: criacdo do Programa de Educacdo Tutorial e da Agéncia Modelo Liga de
Comunicacdo Experimental; surgimento de grupos de pesquisa e programas de extensao nos quais
estudantes de Jornalismo e de Publicidade atuam em conjunto e a criagdo do Programa de Pds-
Graduac¢dao em Comunicacao da UFC.

Em 2004, fez-se necessaria uma revisdo curricular para colocar a habilitagdgo em Publicidade e
Propaganda em consonancia com exigéncias legais. Entre elas estava a aprovacgao da Lei de Diretrizes
e Bases da Educacdo Nacional em 1996 e o fim da obrigatoriedade do curriculo minimo, previsto no
Art. 53, item I, da referida Lei, o qual estabeleceu a fixagao, pelas universidades, dos curriculos dos
seus cursos e programas. Além disso, nesse periodo foram encaminhadas para aprovagdao pelo
Conselho Nacional de Educacdo as Diretrizes Curriculares para os cursos de Comunica¢ao Social, o
gue nao so justificou como também recomendou uma adequagdo aos parametros divulgados pelo
MEC a época.

Passados sete anos, desde novembro de 2011 uma comissdo instituida pela Coordenagcdo vem
discutindo uma atualizagdo curricular com professores e representantes estudantis. Dentre os
principais desafios estd a construgdao de uma estrutura curricular flexivel que permita a alunos e
professores uma pratica interdisciplinar; um efetivo intercdmbio com os outros cursos que compdem
o Instituto de Cultura e Arte; a adequacdo da oferta de disciplinas a atual realidade profissional, a
necessidade de incorporagdo de mais conteludos livres e a uma flexibilizacdo que permita aos
estudantes a construcdo de seu préprio percurso académico. A atualizacdo também inclui uma
necessaria diminuicdo na quantidade de disciplinas obrigatdrias ofertadas, de modo a eliminar
redundancias e reduzir a carga horaria, atualmente superdimensionada.

Sob este ultimo aspecto, vale salientar que o curriculo anterior era estruturado com a oferta de até
sete disciplinas obrigatdrias por semestre, o que demandava dos estudantes muito tempo dedicado a
sala de aula e aos processos avaliativos. Este excesso impedia que os alunos se dedicassem a projetos
de extensdo e a grupos de pesquisa com o envolvimento necessario e também prejudicava o proprio
interesse pelas disciplinas, as quais se configuravam mais como um peso que propriamente como um
estimulo ao crescimento académico.

Dos debates realizados, aliados a consultas a outros segmentos da UFC e cursos de Publicidade e
Propaganda de outras IFES, foram amadurecidos os principios norteadores para a reformulacdo do
atual projeto, que contou, metodologicamente, da avaliacdo da histéria curricular, de estudos sobre a



formulagdo e adequacdo de disciplinas a realidade atual da sociedade e do mercado, bem como a
consonancia com os demais cursos da area de Publicidade e Propaganda.

Vale ressaltar, ainda, que este novo Projeto de Curso valoriza e amplia as oportunidades de que as
tematicas transversais relativas aos direitos humanos, as questdes da afro-descendéncia e ambientais
no seu projeto formativo. Tais questdes estdo mais claramente explicitadas na matriz curricular nas
disciplinas obrigatdrias de Etica e Publicidade e Propaganda e de Introdug3do & Antropologia Cultural.
Além disso, tais conteudos estdo presentes nas disciplinas optativas Relacdes Etnico-raciais e
Africanidades, Educacdo em Direitos Humanos e Educa¢do Ambiental. Como tematicas transversais,
as questdes acima indicadas também estdo sendo valorizadas em grupos de pesquisa e programas
de extensao do curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda.

Como resultado, o redesenho curricular estd em sintonia com as demandas internas e externas,
configurando-se como um ato politico-pedagdgico que busca redimensionar o modelo atual de
gestdo curricular, articulando ensino, pesquisa e extensdo. A proposta que se segue, portanto,
promove o engajamento de agentes da area de Publicidade e Propaganda em um projeto de
reconstrucao do saber-fazer-pensar universitario — reafirmando possibilidades para o exercicio da
flexibilizagao curricular.

3. Histdrico do Curso

O curso de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda surgiu em Fortaleza sob a demanda de um
mercado publicitario carente de profissionais com formacdo tedrica mais sélida. Até entdo,
trabalhavam nele jornalistas e profissionais graduados em outras areas ou sem formacdo académica.
A Universidade de Fortaleza foi a primeira no Ceara a ofertar um curso especifico de Publicidade, em
1997, formando assim publicitarios, ao invés de comunicdlogos, ou seja, comunicadores sociais
habilitados em Publicidade e Propaganda.

Na Universidade Federal do Ceara, no entanto, a gradua¢do em Publicidade e Propaganda nasceu no
contexto da tradicdao de Curso de Comunicagao Social, que se configurou como polivalente e atuou
nesta condicdo por 23 anos. O sistema de habilitagdes foi aprovado pelo CEPE/UFC somente em
1987, com a perspectiva de serem implantadas habilitagdes em Jornalismo, Publicidade e Radio.

A habilitagdo em Jornalismo foi criada no ano seguinte, mas a habilitagdo em Publicidade aguardou
mais 10 anos e a habilitacdo em Radio ndo apresenta perspectivas de implementacdo. Por esta razdo,
muitos estudantes interessados em publicidade precisaram cursar a graduacdo polivalente em
Comunicacdo Social ou, mais tarde, a habilitagdo em Jornalismo.

O curso de Comunicac¢do Social — Publicidade e Propaganda da UFC surgiu apds uma campanha dos
alunos de Jornalismo, que chamaram a atenc¢do da Administracdo Superior da Universidade, através
do slogan: “Publicidade na UFC é sé propaganda”. A necessidade da criagdao deste novo curso foi
observada e discutida, tornando-se realidade em 1998. A primeira turma matriculada iniciou as aulas



no primeiro semestre de 1999 e possuia vinte e cinco alunos. Porém, com a cria¢cdo da habilitacdo e
todas as dificuldades enfrentadas durante o inicio do seu funcionamento, como a falta de professores
especializados na area e deficiéncia na estrutura laboratorial do curso, uma imagem externa negativa
da habilitacdo na UFC foi formada pela sociedade. Assim, muitos estudantes ingressavam no curso,
mas por terem receio da qualidade, acabavam desistindo ou migrando como transferidos para outras
Universidades.

Hoje, apds varias reformulagGes na estrutura, aquisicdo de novos equipamentos e contratagdo de
professores especializados na area, a habilitacdo em Publicidade e Propaganda da UFC vem se
consolidando e sendo cada vez mais reconhecida. Uma das grandes mudangas vividas no curso foi a
implantacdo de uma nova estrutura curricular em 2006, com a criacdo de disciplinas que antes nao
eram contempladas no curriculo, tais como Dire¢do de Arte e Redacdo Publicitaria, além da
possibilidade de realizagdao do Projeto Experimental de Produgdo Publicitdria. A estrutura fisica teve
uma grande melhoria. Aparelhos como cameras de videos, gravadores e computadores foram
adquiridos. O corpo docente também foi ampliado através de concursos que trouxeram para o curso
os primeiros professores especializados em publicidade e propaganda.

Também pode ser destacado o desenvolvimento de projetos interdisciplinares e de integracao
Universidade e aluno, como o PETCOM (Programa de Educacdo Tutorial do curso de Comunicagdo
Social), Liga Experimental de Comunicagao, Agéncia de Publicidade Rastro, Programa de Assessoria
Técnica e Cultural as Radios Comunitarias do Ceara, Oficina de Quadrinhos, Tvez-Educagdo para o uso
critico da midia e Grupo de Pesquisa da Relacdo Infancia, Adolescéncia e Midia. Estes projetos
funcionam, como ficard evidente mais adiante, de forma a estimular o aluno a aplicar na pratica os
conteldos aprendidos em sala de aula.

Em 2008, o Instituto de Cultura e Arte (ICA) foi oficialmente instalado como Unidade Académica,
passando a desenvolver plenamente atividades de Ensino (graduagdo e pds-graduacao), Pesquisa e
Extensdo. Os cursos de Comunicacdo Social tornaram-se parte integrantes do ICA, mudando suas
estruturas hierarquicas, antes submetidas ao Centro de Humanidades e ao Departamento de
Comunicacdo Social.

Todas essas mudancas s6 demonstram o quanto o curso evoluiu em sua histéria. Através de um
trabalho integrado da Universidade, dos docentes, dos alunos e dos servidores, este desenvolvimento
tem sido um processo continuo, visando sempre implementar melhorias a favor de uma educacdo de
qualidade que una teoria fundamental e critica ao engajamento da pratica profissional.

Atualmente o curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda organiza-se em torno da
integracao das atividades de ensino, pesquisa e extensdo. Neste sentido, destacamos, a seguir,
projetos e programas que historicamente vém delineando novos percursos e ensaios didatico-
pedagdgicos criticos, assumidos como recriacdo da acdo docente universitaria. Eles buscam
consolidar um projeto formativo comprometido com o ser que vislumbra saber-fazer, saber-intervir
para construir e transformar. Buscam comunicar realidades mediante diversas linguagens, visando a



producdo e circulacdo de textos e imagens — mensagens — que anunciam e reafirmam experiéncias
existosas.

A Liga Experimental de Comunicacgdo é a agéncia experimental dos cursos de Jornalismo e Publicidade
e também é um programa de extensdo que busca aliar o conhecimento tedrico a experiéncia pratica,
através da integracdo compromissada com projetos da universidade e da sociedade. Atendendo a
recomendacdo do Ministério da Educacdo em relagdo a implementacdo de agéncias experimentais
nos Cursos de Comunicagao, a agéncia atende uma demanda por parte dos estudantes, consolidando
uma formacdo articulada com o ensino, a pesquisa e a extensdo. Na sua pratica, desenvolve produtos
na drea de comunicagdo para a propria Universidade, entidades do Terceiro Setor, Movimentos
Sociais e Associacbes Civis sem fins lucrativos. Com isso, os cursos referidos trabalham uma
experiéncia profissional junto aos estudantes, mas também fazem uma reflexdo acerca dessas
praticas profissionais e da sua atuagdo enquanto cidaddos. A Liga também é um ambiente de
discussdo da producdo de sentido dos mais diferentes meios de comunicacdo e de sua influéncia na
comunidade, apresentando visGes alternativas as praticas excludentes e opressivas que se refletem
nos mais diversos veiculos de comunicagao.

A Rastro é Agéncia de Publicidade Modelo da UFC e tem como objetivo articular as teorias e técnicas
aprendidas em sala de aula a uma simulacdo das praticas do mercado de trabalho. Ela é
supervisionada por professores do Curso de Publicidade e é composta pelos setores de gestao,
atendimento, planejamento, midia, criacdo e producdo. A proposta é fazer com que o Curso ofereca
aos estudantes experiéncias que satisfacam ndo sé os processos de aprendizagem, mas que o0s
preparem para um melhor desempenho de suas diversas atividades no futuro cotidiano profissional.
A Agéncia também possibilita oferecer ao Instituto de Cultura e Arte e aos cursos da UFC um
atendimento publicitdrio, pois os mesmos necessitam divulgar seus projetos. Além disso, a Rastro se
configura como projeto de extensdo, na medida em que atende clientes que nao sdo vinculados a
UFC, como no caso de organizagdes ndo governamentais. A experiéncia oferece aos estudantes a
oportunidade de montar um portfélio ao longo das experiéncias académicas e de verem suas
producdes efetivadas. Deste modo, torna-se possivel compreender, mais claramente, quais sdo as
melhores praticas da atividade publicitaria a partir da execugdo e avaliagdo de a¢des desenvolvidas.

O programa de extensdao Comunicacdo e Politicas Publicas foi pensado na perspectiva de
complementaridade das atividades dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda. Suas
diretrizes se voltam para a aproximacdo entre a Universidade e os setores governamentais,
movimentos e organizagdes sociais e empresariais interessados no desenvolvimento de politicas
publicas na area da Comunicagdo. A partir do Programa, esses atores encontram na Universidade um
ambiente propicio a discussdo e formulagdo de a¢des de extensdo nessa area. Como forma de se
estabelecer a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo, ao Programa de extensdo
corresponde um Grupo de Pesquisa com a mesma denominac¢do - Comunicagdo e Politicas Publicas.
Além da extensdo e pesquisa, as disciplinas ministradas pelo professor coordenador do Programa de
Extensdo Comunicacdo e Politicas Publicas agregam a a¢do a dimensdo do ensino, complementando
o tripé da acdo docente.



O programa de extensdo Tvez - Educacdo para o uso critica das Midias desenvolve acGes de leitura e
producao critica da midia em escolas municipais de Fortaleza, Maracanau e Maranguape. O Programa
integra o LAPSUS (Laboratdrio de Psicologia em Subjetividade e Sociedade) com participantes dos
cursos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Psicologia. Assumindo uma proposta
interdisciplinar de articulagdo dos saberes produzidos nos cursos mencionados, o TVez desenvolve
acGes formativas junto a Professores, promovendo cursos junto a professores das escolas publicas,
envolvendo temadticas que envolvem a presenca das midias no cotidiano escolar, a relagdo
publicidade e consumo, as politicas de comunicagdo, entre outros. Em destaque no debate com os
professores estdo as temadticas dos direitos de criancas e adolescentes, a problematizacdo dos
esteredtipos de género, etnias, classe social etc.,, além da questdo da problematizacdo do
consumismo e seus impactos ambientais. Site do Programa: www.tvez.ufc.br

O Parc - Programa de Assessoria técnica e Sdcio-cultural as Radios Comunitarias no Ceara desenvolve
atividades em comunicagdo comunitaria, popular e alternativa, promovendo especialmente oficinas e
discussoes voltadas para a producdo Radiofénica. Para tanto o projeto realiza: Curso de Formagao de
Monitores nas Técnicas de Comunicagao (estudantes de Comunicagdo Social); Oficina de Publicidade
Alternativa (estudantes do Curso de Comunicacdo Social — habilitacdo em Publicidade e Propaganda);
Oficinas de Comunica¢do ministradas na Fundacdo Homem Kariri — Casa Grande de Nova Olinda;
Oficina de Produgdo em Radio; Oficina de Locucgdo; Oficina de Produgdo em Radio Il; Oficina de
Producdo em Televisdo, Oficina de Producdo em Internet, Oficina de Teatro, Oficina de Musica,
Oficina de Editoracdo Eletrénica, Oficina de Histéria em Quadrinhos, Oficina de Publicidade
Alternativa; Grupo de Estudos Midia, Cultura e Politica, com a discussado de textos sobre Comunicacdo
Comunitaria.

No projeto Oficina de Quadrinhos os alunos aprendem os varios aspectos da criagdo de uma histdria
em quadrinhos, abordando desde nogdes basicas de desenho, técnicas de redacdo de roteiros e
diagramacdo de paginas, até a fase final de producdo e publicagdo. As aulas se dividem em mddulos
didaticos: Desenho, Roteiro e Quadrinizagdao. A Oficina também inclui aulas avulsas para enriquecer o
aprendizado, contemplando técnicas de pintura e colorizacdo, técnicas avangadas de desenho, etc.

O Grupo de Pesquisa e Extensdo sobre Imagens, Consumo e Experiéncias Urbanas (Giceu) tem como
interesse o estudo de questdes relacionadas as mudancas nos processos imagéticos no contexto da
comunicagdo e suas apropriagcoes. Nesse sentido, lida, em suas pesquisas e atividades de extensdo,
com temas relacionados ao campo da imagem na comunicagao e na producao de subjetividades; no
campo das tendéncias socioculturais e histérica do fenbmeno da publicidade na dinamica do
consumo e das experiéncias urbanas no contexto do mundo contemporaneo. Site do Grupo:
http://giceu.blogspot.com.br/

O Grupo de Pesquisa da Relagdo Infancia, Juventude e Midia (Grim) agrega estudantes da graduacdo
dos cursos de Publicidade e Propaganda e Jornalismo e do Programa de Pds-Graduag¢do em
Comunicacdo e possibilita o intercambio de ideias, discussGes e reflexdes acerca da relagdo de
criangas e jovens com a comunicacdo midiatica, em particular, busca sensilbilizar os alunos para a
dimensdo ética da comunicagdo voltada para a crianca e o adolescente. Nas pesquisas desenvolvidas



pelo GRIM e nas acGes desenvolvidas pelo Grupo, os estudantes tém a oportunidade de refletirem
sobre as representacdes dos grupos mencionados na Publicidade, problematizando as questdes
etnicas , de classe e de género, assim como as implicagdes ambientais do incentivo ao consumismo.
Site do Grupo: www.grim.ufc.br

O Laboratério de Estudos e Experimentagcdo em Audiovisual (Leea) estuda questGes relacionadas ao
lugar da imagem contemporanea, aos possiveis caminhos da analise filmica e a invengao de olhares
em um mundo povoado de clichés.

O Grupo de Pesquisa em Arte, Cultura, Midia e Entretenimento (ACME) se propde a investigar as
diversas manifestagdes culturais contemporaneas que envolvem a articulacdo entre a arte e o
entretenimento na esfera midiatica, sob varias formas (arte urbana, quadrinhos, graffiti, seriados de
TV, cinema etc.); nesse aspecto, sdo consideradas as diferentes matizes culturais (hibridismos,
adaptacdes, parddias, reelaboracgées, produtos e processos das midias digitais etc.) que caracterizam
a cena cultural contemporanea, a qual se apresenta atravessada por uma série de fluxos informativos
e comunicativos transnacionais.

O Laboratdrio de Investigacdo em Corpo, Comunicacdo e Arte (Licca) é um grupo de estudo, pesquisa
e producdo tedrica e pratica em 3 eixos de interesse: corpo, comunicagao e arte.

O Grupo de Pesquisa em Politica e Novas Tecnologias (Ponte) reflete acerca dos conceitos e
experiéncias fundamentais que caracterizam a interface mantida entre Comunicacdo e Democracia. A
partir da leitura, da discussdo aprofundada, e da producdo cientifica concernente a questdes como
(1) a fungdo e o desempenho politico dos mass media, (2) as formas da comunicac¢do politica mediada
e (3) os efeitos e reverberacGes dos media sobre a esfera e a opinido publicas, pretende-se
compreender os dilemas comunicacionais mais significativos a permearem o jogo democratico
contemporaneo.

4. Principios norteadores

Fundamentado nos principios de igualdade e qualidade para todos, o curso de Comunicac¢do Social —
Publicidade e Propaganda da UFC entende como basicas as questdes de preponderancia da educagao
sobre a instrucdo e o compromisso com a qualidade em suas atividades. Essas premissas possibilitam
uma permanente reavaliagdo de paradigmas, o respeito a liberdade de expressdo e criacdo, a
reflexdo, a articulacdo entre teoria e pratica, uma énfase na formagdo técnico-humanistica que
fomente o ensino integrado a pesquisa e a extensao.

O ensino, na percep¢ao de uma educag¢do humanistica, cientifica, técnica e artistica, tem uma relagdo
direta com a inser¢do social e contempla a atuagao de uma cidadania plena. O aluno é a centralidade
do planejamento curricular, e para ele esta voltada toda a acdo pedagdgica.

As praticas pedagodgicas implementadas no curso possibilitam assegurar um percurso didatico-
pedagdgico critico, discutido e avaliado pelas unidades curriculares em didlogo direto com a



assessoria pedagodgica. Tais praticas estdo fundamentadas nos seguintes principios, que se

constituem como fundamentos estruturantes deste Projeto Pedagdgico de Curso:

Comprometimento com a ética e a liberdade de expressdo. Este principio
fundamenta uma acdo técnica baseada em procedimentos tedrico-
metodoldgicos que assegurem ndo apenas uma sélida formacgao para o exercicio
profissional, como também o exercicio da livre criagcdo e expressao de ideias.
Participacdo nas transformagdes sociais, politicas e culturais. Refere-se ao
estimulo ao aperfeicoamento da capacidade critica do egresso, proporcionando-
Ihe a possibilidade de atuar e de transformar a realidade do mercado de
trabalho, tendo em vista os avangos tecnoldgicos e os interesses sociais, politicos
e culturais. Assim, espera-se investir na formacdo sociocultural e politica do
estudante com a expectativa de que venha a analisar e transformar os padrdes e
praticas vigentes na publicidade.

Incentivo a cultura académica. Este principio toma como pressuposto o fato de
gue a formacao essencial do estudante na universidade inclui a integracao dele a
grupos de pesquisas, projetos de extensao e atividades de iniciagdo a docéncia.
Interdisciplinaridade na formacdo do estudante. Constitui como fundamento
pedagdgico do curso de Comunica¢do Social — Publicidade e Propaganda a
preocupacdo em aprofundar o cardter interdisciplinar (caracteristico, alids, do
proprio campo da Comunicagdo) atrelando a formagdo técnica a humanistica.
Articulacdo de conteldos de naturezas cientifica, técnica e pratica. Refere-se a
capacidade de articular, da forma mais adequada, a relacdo teoria-técnica-
pratica. Nesta perspectiva, conhecimentos tedricos e metodoldgicos da
comunicagdo ganham maior relevancia quando articulados com o pensar e o
fazer publicitario. Deste modo, o estudante é estimulado a pensar a formacdo
académica no sentido amplo, de maneira a incentivar o exercicio critico das
praticas da publicidade num viés transformador.

Tecnologia integrada a inovagdes nas formas de linguagem e expressao. Refere-
se a preocupa¢do em ministrar ensinamentos sobre recursos tecnoldgicos
inovadores no que concerne ao aprimoramento da linguagem publicitaria e ndo
simplesmente a tecnicidade. Isto propicia condi¢Ges para que o aluno exercite
sua capacidade criativa no sentido de experimentar novas linguagens e produtos
de comunicacdo, bem como se adaptar a diferentes situa¢des de trabalho ou
atuacao;

Empregabilidade e responsabilidade e na atuagdo no mercado de trabalho.
Incentiva uma formacdo em que os dominios técnico e tecnoldgico permitam a
qualificacdo de um profissional em condi¢cbes de concorrer no mercado de
trabalho.

Flexibilidade na formacdo do estudante. Constitui como base na formagdo do
publicitdrio a possibilidade de estabelecer seu percurso académico na
Universidade, por meio de componentes optativos, livres e complementares,



bem como pela participagdo em grupos de pesquisa e projetos de extensdo
conforme seus interesses.

5. Objetivos do curso

O projeto académico do curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda considera como
fator preponderante na formacgdo profissional o ser ético, o saber-fazer competente e critico, a
capacidade de saber-pensar para atender-transformar as demandas/necessidades do mercado, bem
como de intervir e transformar a realidade local, regional e nacional. Assim, o projeto académico do
curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda considera como objetivos a serem atingidos
na formacao profissional os seguintes:
e Formar profissionais capazes de interagir no cenario profissional.
e Estimular o exercicio de uma visdo critica e criativa sobre os fatos e evidéncias ocorrentes
na sociedade.
e Conscientizar os futuros profissionais acerca da importancia da educagdo continuada.
e Preparar um profissional ético, competente, com capacidade de saber-pensar-atender-
transformar as demandas/necessidades do mercado, bem como de intervir e transformar
a realidade.
e Estimular a busca por atividades de pesquisas e o interesse pela docéncia.

6. Perfil do profissional a ser formado

O egresso do curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda da UFC caracteriza-se pela sua
capacidade de articular de modo critico os conteldos e técnicas aprendidos ao longo do curso,
estabelecendo em sua pratica profissional uma postura ético-politica consciente do exercicio do
poder da comunicagdo e das consequéncias de seus atos na sociedade. Caracteriza-se ainda por sua
capacidade em se deslocar de um pensamento mais especifico enquanto publicitario para outro mais
geral, atento aos diversos processos de comunicagao e as relages sociais nas quais estdo inseridos.
Além disso, tendo em vista a velocidade das transformacGes cotidianas que constroem as demandas
de comunicacdo, faz-se necessario refletir sobre aspectos culturais, econ6micos e politicos
articulados a estas transformacdes.

Considerando que o mercado publicitario cearense exige que se formem profissionais com
conhecimento sobre toda a cadeia de comunicagdo, o perfil do publicitario contemporaneo deve ter
habilidades e competéncias de analista, planejador, criador, produtor e pesquisador. Deve possuir
uma visdo ampla dos processos publicitdrios e ndo ser apenas um profissional da criacdo. O
crescimento econdmico do estado, principalmente do comércio e do turismo, impulsionou as mais
diversas atividades publicitarias. As agéncias de comunicacdo, os departamentos e assessorias de
comunicacdo e marketing de empresas do setor privado, do poder publico ou terceiro setor, os
veiculos de comunicacdo, escritérios de design ou empresas de organizacao de eventos necessitam
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cada vez mais do fortalecimento dos cursos superiores em Publicidade em Propaganda. Assim, o
curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da UFC deve formar profissionais éticos,
com conhecimento das caracteristicas da nossa regido e que tenham o perfil cada vez mais
multifacetado.

7. Competéncias e habilidades a serem desenvolvidas

O Curso visa formar profissionais capazes de transformar o cenario profissional e o mercado de
trabalho. Os estudantes serdo estimulados através de exercicios nas diversas disciplinas , atividades e
projetos a desenvolverem uma abordagem critica e criativa das experiéncias cotidianas, dos fatos e
das evidéncias ocorrentes na sociedade. Os estudantes precisam estar conscientes de que o auto-
aprimoramento é um exercicio continuo na carreira profissional, o meio pelo qual se estabelece a
competéncia do publicitdrio num mercado cujas fronteiras estdo cada vez menores.

No dmbito do perfil do profissional em sua condi¢do de comunicador social/publicitario, destacamos
as seguintes competéncias e habilidades:

e Respeitar a dignidade do individuo como pessoa humana.

e Assimilar conceitos de base na construcdo de teorias e de textos gerais e
especificos da area, numa postura critica que mostra amplo dominio de
estratégias interpretativas e da prépria lingua portuguesa.

e Aplicar os conteudos assimilados numa analise critica da pratica profissional e
dos acontecimentos cotidianos.

e Comprometimento ético-politico com a sua atuacdo profissional.

e Sentido de responsabilidade profissional, pelo aprimoramento de seus
conhecimentos éticos e pela melhoria constante de sua competéncia cientifica e
técnica no campo da publicidade.

® A compreensao do papel da publicidade na sociedade contemporanea, por meio
da analise critica de seus impactos.

® A atualizagdo e sintonia com as novas tendéncias do mercado publicitario.

® A ampliacdo e diversificagdo de conhecimentos na drea da publicidade e da
comunicacao em geral.

e O dominio das linguagens dos meios de comunicacdo e as novas tecnologias
relacionadas ao exercicio da profissdo de publicitario, sendo capaz de adaptar-se
a processos de experimentagdo e inovagao.

e Acompanhamento dos processos publicitarios analisando e comparando
potencialidades do mercado a que se destina o produto ou servico.

e Aprimoramento na gestdo comunicacional, no processo criativo publicitario e de
producdo de conhecimento cientifico.
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8. Areas de atuagdo

O curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda visa a formacgdo de profissionais aptos a
atuarem em agéncias de propaganda nas areas de criacdo, atendimento, planejamento e midia; em
estudios de fotografia, escritérios de design, agéncias de comunicacdo digital, em produtoras de
audio, de video e de conteldos digitais e para a Web, agéncias de promoc¢do e eventos, veiculos de
comunicagdo, assessorias de empresas publicas e privadas, assim como organizacdes que lidam com
planejamento gréfico, editoracdo eletrénica, marketing, midias sociais e organiza¢Ges que nao visam
lucro. Pretende ainda preparar o estudante para a carreira académica, habilitando-o ao ensino

superior e a pesquisa cientifica, e para atuar de forma auténoma como consultor ou em uma
empresa propria.

9. Metodologias de ensino e aprendizagem

A formacado do profissional em Publicidade e Propaganda na UFC, no que concerne aos processos de
ensino-aprendizagem estd pautada nos principios do reconhecimento da Universidade como lugar de
producdo de conhecimento, da articulacdo entre os saberes tedrico e pratico e na autonomia do
educando.

Esteia-se em um processo favorecedor da reflexdo e aprendizado das ciéncias humanas, das ciéncias
sociais aplicadas, da cultura e da arte, que ciente da centralidade das midias na definicdo das
sociedades e culturas contemporaneas, problematiza e se apropria criticamente da publicidade.
Desta forma, compromete-se com a formacdo de um profissional que participa da producdo de
conhecimentos tedrico-pratico-analiticos, inseridos no atual contexto sociopolitico e econémico da
realidade local, nacional e global.

Nesta perspectiva, as metodologias de ensino e de aprendizagem desenvolvidas no ambito das
disciplinas e articuladas aos projetos de pesquisa e extensdo vivenciados pelos estudantes expressam
o compromisso de formar cidaddos/profissionais que ndo se limitem apenas ao exercicio técnico-
profissional, mas sejam capazes de ter uma atuacdo ético-politica, comprometida com as
transformacdes do mundo em que vivemos.

Por isso mesmo, em termos metodoldgicos, incentiva abordagens didaticas que integrem diversas
areas do saber. A referida integragdo é potencializada pela prépria estrutura do Instituto de Cultura
e Arte, que tem por principio a interdisciplinaridade na formagdo do aluno, permitindo e estimulando
a troca de experiéncias e contelidos por meio de uma ampla abertura para participa¢do nos grupos
de pesquisa, programas de extensdao e em disciplinas ofertadas pelos diferentes cursos do Instituto.

O curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda pode articular-se, por exemplo, com o
curso de Artes Cénicas para organizar um banco de vozes de estudantes atores tendo em vista uma
futura escalacdo de locutores para produgdo de spots na disciplina de Producdo Publicitaria em Midia
Sonora. Com o curso de MUsica, a interacdo pode acontecer na utilizacdo de estudantes musicos na
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producdo de jingles. O contato com o curso de Cinema e Audiovisual pode favorecer o dominio da
linguagem audiovisual, com implicacbes positivas para a producao de comerciais. Com o curso de
Design de Moda, a integra¢do pode ocorrer na producao dos figurinos dos comerciais, sé para citar
algumas possibilidades. Por outro lado, estudantes de publicidade poderiam produzir em sala de aula
campanhas publicitdrias para o lancamento de pecas desenvolvidas pelos estudantes de Artes
Cénicas, filmes e documentarios produzidos por estudantes do Cinema e Audiovisual e/ou colecdes
de roupas produzidas por estudantes de Design de Moda.

Com o objetivo também de ampliar a formacdo do profissional de Publicidade no que se refere a
dimenséo estético-cultural, o curso vem buscando promover a aproximagdo/ insercdo crescente de
nossos estudantes nos espacos culturais da UFC, como MAUC (Museu de Arte Contemporanea), a
Radio Universitaria e a Imprensa Universitaria.

Em parceria com o MAUC, o curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda pode promover
mostras de projetos desenvolvidos pelos discentes do curso, visando reconhecer e incentivar a
criatividade de seus alunos. Com isso, busca apresentar ao mercado publicitario a riqueza do
material produzido nas dependéncias académicas, bem como revelar novos talentos, estreitar a
alianca entre os estudantes de publicidade e aqueles que se dedicam ou tém interesse na atividade
publicitaria — o que proporciona uma nova dindmica ao curso, estimulando a academia a produzir e a
divulgar suas producgdes. Busca também promover maior aproximacdao do Museu de Arte
Contemporanea da UFC com o corpo discente, docente e técnico-administrativo da UFC, gerando um
maior fluxo nesse aparelho cultural, tornando-o mais conhecido da comunidade académica, assim
como da sociedade em geral.

Nessa mesma direcdo prevemos uma articulagdo maior com a Imprensa Universitaria — um dos
equipamentos de servico de apoio de fundamental importancia para o curso de Comunicagdo Social -
Publicidade e Propaganda da UFC, por ser um setor altamente especializado nas areas de pré-
producdo, producdo e impressdo grafico-editorial, tendo portanto toda a qualificacdo para
responder pela avaliacdo técnica e de qualidade desses servicos.

O curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda trabalha determinados conteudos, em
suas disciplinas, cujos resultados estdao diretamente ligados a area da produgdo grafico-editorial. Por
exemplo: o ensino de Criagdo resulta em pecas graficas, cartazes, posters, folders, material de ponto-
de-venda, brodsides, folhetos, programacdo visual (capas de publicagbes, embalagens etc),
inteiramente afins.

Desse modo, a empresa grafica, além de propiciar a visibilidade desses materiais para o aluno,
fornece, ainda, o conhecimento de técnicas, insumos para a pré-producdo, como filmes/fotolitos,
chapas, impressdo em cores, em largo uso no mercado, tipos formatos de papel e sistemas
operativos (offset) das maquinas impressoras.

7

A Imprensa Universitaria, nessa perspectiva, é considerada como Laboratério de apoio para a
fundamentacgdo pratica, pesquisa, criagao, produgao grafica e impressdo de projetos de campanhas
publicitarias e de marketing.
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Como fornecedor de servicos graficos e editoriais para o curso de Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda da UFC, viabiliza a impressao final da producao técnico-cientifica discente, origindrias das
disciplinas e da Agéncia Modelo, desde que aprovada/autorizada por clientes em potencial, no
ambito institucional, parceiros, patrocinadores de eventos etc. No caso, a impressdo de jornais,
house organs, revistas, cartazes, opusculos, folders e toda e qualquer pega que faga parte do
conteldo das disciplinas técnicas, evidentemente, com a qualidade devida para o mercado e o
respeito as demandas da sociedade. Um outro espago de experimentac¢do favorecedor do processo
de construcdo de saber e da autonomia dos nossos estudantes é a Radio Universitaria, responsavel
pela veiculacdo de spots produzidos por estudantes de Publicidade, bem como para veiculagdo de
campanhas produzidas pela Agéncia Modelo e pelos Programas e Projetos de Extensdo. Nesse
sentido, a Radio Universitaria atua como espaco complementar de formacdo na area de radio,
assegurando aos alunos a possibilidade de conhecer o funcionamento de um veiculo dessa natureza e
explorar as suas potencialidades.

Na perpectiva de estimular a condicdo de produtor de conhecimento dos nossos estudantes, este
projeto também prevé a integracdo do curso de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda com
a Pds-Graduagdo em Comunicacdo da UFC, estimulando a participacdo de estudantes da graduacdo
nos grupos de pesquisa vinculados ao referido Programa, propiciando inclusive a educacdo
continuada, posto que muitos alunos seguem com sua carreira académica apds o término do curso
de Publicidade. Esta articulacdo permite que projetos de pesquisa e trabalhos monograficos de
conclusdo de curso sejam construidos ao longo da experiéncia com os grupos de pesquisa, o que
também favorece a coeréncia e solidez da producdo cientifica na gradua¢do e a autonomia na
construgdo de sua trajetdria nos grupos e/ou Laboratérios de de Pesquisa e Extensdo, Estudantes da
graduagdo sdo também estimulados a participarem dos Eventos promovidos pela Pés-Graduacgado
como participantes e/ou organizadores, de modo que a carga horaria investida pelo aluno pode ser
validada como Atividade Complementar. Finalmente, bolsistas da Pés-Graduagdo em Comunicagao
também oferecem sua contribuicdo a graduacdo pela tutoria de estudantes e/ou pelo
acompanhamento monitorado de disciplinas da graduacdo, ao cursarem a disciplina de Iniciacdo a
docéncia.

Além de todas as articulagdes anteriormente indicadas e que possibilitam uma formagdo ampla e
consistente dos nossos alunos, ndo restrita a sala de aula, vale ressaltar que no processo formativo
dos nossos estudantes, nosso projeto estimula abordagens didaticas que articulem teoria, técnica e
pratica, incentivando que: a) disciplinas tedricas discutam e analisem produc¢des publicitarias; b)
disciplinas predominantemente praticas discutam a fundamentacao tedrica dos produtos elaborados;
c) disciplinas tedricas e praticas desenvolvam atividades em conjunto, propiciando ao estudante uma
experiéncia de articulacdo de contetdos.

Pautado no principio da autonomia, este novo projeto amplia sensivelmente o leque de disciplinas
optativas e livres que os alunos podem cursar. Nesta perspectiva, este projeto prevé que até 46
créditos dos 169 créditos totais, o que corresponde a 27,2% da carga horaria do curso, sera
destinada a disciplinas optativas e livres dos estudantes. Dos 46 créditos de disciplinas optativas, 20
créditos tém carater livre ,ou seja 11,8% das horas totais, possibilitando ao estudante tirar proveito
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da ampla gama de cursos e disciplinas ofertadas pelo ICA e pela UFC. O projeto foi construido de
maneira tal que possibilita a insercdo de disciplinas de cardter modular, proporcionando nio sé
flexibilidade, mas também a integralizacdo do conhecimento no que concerne ao modo e ao ritmo
com que os estudantes lidam com os conteldos da matriz curricular do curso. Esta possibilidade ja
estd contemplada em vdrias disciplinas ofertadas pelo ICA e, caso a experiéncia seja considerada
positiva, o curso podera vir a assumir o sistema misto em sua estrutura curricular.

10. Organizagao curricular

A organizacdo curricular do curso de Comunica¢do Social - Publicidade e Propaganda estabelece
como base um plano geral dos estudos em Comunicacao, mas sem deixar de oferecer o devido
destaque aos espacos especificos da Publicidade. Os conteddos envolvem tanto conhecimentos
tedricos como praticos, tanto reflexdes como aplicagdes relacionadas ao campo da Comunicac¢do e a
area configurada pela Publicidade. Sdo basicos, portanto, no sentido de que devem atravessar a
formacdo dos graduandos de Publicidade em todas as suas atividades como futuros publicitarios.
Estes conhecimentos sdo assim categorizados:

e Conteudos tedrico-conceituais - Visam desenvolver familiaridade com o uso de conceitos
e um raciocinio conceitual, que permita aos alunos apreender e lidar rigorosamente com
teorias gerais e especificas, inclusive acionando-as quando do processo de interpretacao
da realidade social e profissional.

e Conteudos analiticos e informativos sobre a atualidade - Objetivam propiciar aos alunos
um amplo e consistente leque de conhecimentos e informac¢des sobre variados aspectos
da atualidade, pois esta constitui a matéria prima essencial para os futuros profissionais
da comunicacao. Estas informacdes devem, simultaneamente, assegurar a apreensao de
interpretacdes consistentes da realidade e possibilitar aos estudantes a realizacao de
andlises qualificadas acerca dos fatos e contextos culturais, politicos, econémicos e
sociais.

e (Conteudos de linguagens, técnicas e tecnologias mididticas - Devem assegurar ao
estudante o dominio das linguagens, das técnicas e tecnologias tipicamente empregadas
nos processos mididticos publicitarios, bem como assegurar uma reflexao rigorosa sobre
estas aplica¢Oes e processos. Também devem possibilitar a pesquisa e a experimentagado
de inovagdes das linguagens, técnicas e tecnologias, visando a formacdo de um
profissional versatil e em sintonia com as tendéncias de acelerada mutabilidade dos
sistemas e praticas de comunicagdo na contemporaneidade.

e Conteudos ético-politicos - devem permitir ao estudante posicionar-se sobre a atuacdo
dos profissionais de publicidade, sobre o exercicio do poder da comunicacdo, sobre os
constrangimentos a que a comunicacdo pode ser submetida, sobre as repercussdes
sociais que ela enseja e sobre as demandas e necessidades da sociedade contemporanea,
sempre em uma perspectiva de fortalecimento da ideia de cidadania, com o estimulo do
respeito aos direitos humanos, as liberdades, a pluralidade e a diversidade, a justica
social e a democracia, inclusive na drea da comunicagao.

Estes quatro conjuntos de conhecimentos ndo sdao estanques e se inter-relacionam tanto por sua
presenga comum em problemas praticos e profissionais como nas reflexdes tedricas sobre a area. As
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perspectivas criticas atravessam todas as categorias de conhecimentos, e ainda, o conhecimento de
linguagens ndo se restringe a suas interacGes com as tecnologias, mas dependem também das
questdes interpretativas, analiticas e informativas da atualidade.

Na formulacdo especifica destes conteudos, o Projeto Académico do Curso adota uma consistente
perspectiva humanistica. As préprias tecnologias, com a dimensdo transformadora presente na
atualidade, devem receber tratamento que faga sua compreensdo pelo estudante ultrapassar os
aspectos utilitarios e alcancgar as intera¢Ges entre a comunicagao e a cultura, a politica e a economia.

Finalmente, estes conteldos se materializam na estrutura curricular proposta a seguir, organizada
em torno de quatro eixos que articulam as varias dimensdes do saber publicitario, por meio de
investigacOes tedricas e estudo de conteldos de base para reflexdes éticas e histéricas; saberes
praticos que permitirdo articular uma visao de gestor, criador e produtor no ambito da comunicacao
publicitaria contemporanea.

10.1. Unidades curriculares (Eixos)

O curriculo do curso de Publicidade e Propaganda também esta organizado em torno de quatro eixos
conceituais, os quais sdao origem as unidades curriculares: Fundamentacdo Tedrica, Gestdo em
Comunicacdo, Criacdo Publicitaria e Producdo Publicitaria.

A unidade curricular de Fundamentagao Tedrica tem por principio reunir as disciplinas e atividades de
natureza predominantemente tedrica, com a proposta de atuar numa formacdo mais reflexiva do
profissional de publicidade e propaganda no campo da comunicagao.

EIXO DE FUNDAMENTAGAO TEGRICA | OBRIGATORIAS:
Introdugdo a Comunicac¢do

Introducdo a Publicidade e Propaganda

Sociologia e Comunicagdo

Filosofia e Comunicagao

Etica e Legislacdo Publicitéria

Psicologia Aplicada a Publicidade

Antropologia Cultural

Teoria da Comunicagao |

Metodologia de Pesquisa em Artes, Filosofia e Ciéncias

Teoria da Comunicacao Il

Epistemologia e Metodologia Cientifica Aplicadas a Comunicagao
Pesquisa em Comunicagao

OPTATIVAS:

Semidtica

Estudos em Publicidade e Propaganda
Anadlise da Imagem

Comunicagdo e Consumo
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Economia Politica da Comunicacdo
Globalizagdo e Culturas Contemporaneas
Estética e Comunicagdo

Retodrica e Comunicagdo

Comunicagdo e Cultura

Cultura Visual

A unidade curricular de Gestdo em Comunicacdo reune as disciplinas, atividades e os respectivos
professores que atuam predominantemente no dmbito tedrico, técnico e/ou pratico da formacdo do
estudante enquanto planejador dos processos comunicativos:

OBRIGATORIAS:

Marketing

Pesquisa Mercadoldgica

Atendimento e Planejamento de Comunicagao
Midia

Técnicas de Producdo Publicitaria

5 5 OPTATIVAS:
EIXO DE GESTAO EM COMUNICACAO Comunicagdo Organizacional
Assessoria de Comunicacao
Gestdo de Projetos

Gestdo de Marcas
Endomarketing
Comportamento do Consumidor
Comunicacdo em Marketing

Tépicos em Marketing

A unidade curricular de Criacdo Publicitaria retne as disciplinas, atividades e os respectivos
professores que atuam predominantemente no ambito tedrico, técnico e/ou pratico da formacdo do
estudante enquanto criador publicitario, contribuindo para a formacdo de redatores, diretores de
arte e diretores de criacdo:

OBRIGATORIAS:
EIXO DE CRIACAO Fundamentos da Comunicac¢do Visual
Design Grafico aplicado a Publicidade
Criacdo Publicitaria

Direcdo de Arte

Redagdo Publicitaria
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OPTATIVAS:

llustragdo em Publicidade

Oficina de Redagdo Publicitéria
Tépicos em Direcdo de Arte
riacdo de Portfélio

Elementos de Programacao Visual
Comunicacdo e Narrativa

Histéria em Quadrinhos

Sistemas de Identidade Visual
Técnicas e Processos Criativos

A unidade curricular de Produgdo Publicitaria reune as disciplinas, atividades e os respectivos

professores que atuam predominantemente no dmbito tedrico, técnico e/ou pratico da formacdo do

estudante como produtor de pegas publicitarias:

EIXO DE PRODUGAO PUBLICITARIA

OBRIGATORIAS:

Produgdo Publicitaria em Meios Digitais
Produgdo Publicitaria em Audiovisual
Producao Publicitdaria em Midia Sonora

OPTATIVAS:

Producdo Grafica

Fotografia e Publicidade

Oficina de Produc¢do em Audiovisual

Oficina de Producdo Publicitaria em Midia Sonora
Oficina de Linguagem Sonora e Producdo de Jingles
Produgdo Publicitdria em Eventos e A¢Ges Promocionais
Linguagem Audiovisual

Oficina de Producdo Publicitaria em Multimidia

Vale ressaltar que algumas disciplinas e atividades possuem carater hibrido, ndo pertencendo

exclusivamente a uma unidade curricular. Logo, possibilitam integracdao entre diferentes eixos ou

uma adaptacdo mais especifica aos interesses dos estudantes. Sao elas:

DISCIPLINAS E ATIVIDADES DE
CARATER HiBRIDO

OBRIGATORIAS:

Laboratdrio de Publicidade e Propaganda
Projeto Experimental — Monografia

Projeto Experimental — Producdo Publicitaria
Atividades complementares
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OPTATIVAS:

Leituras Supervisionadas

Tépicos Especiais em Comunicacdo
Semindrios em Comunicagao

Estdgio Supervisionado em Publicidade e Propaganda

10.2. Integralizacdao e ementario

10.2.1

Componentes curriculares obrigatdrios

10.2.1.1 Disciplinas

Semestre |
DISCIPLINA | INTRODUGAO A COMUNICAGAO
SEMESTRE 12
REGIME Semestral
Comunicacao e linguagem. Comunicacao, processos sociais e ideologia A
EMENTA

comunicacdo de massa: defini¢do, histérico e principais suportes. As varias faces do
campo da Comunicacao.

PRE-REQUISITO

HCOARRA?:A Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Horaria Pratica: Carga Horaria TOTAL: 32h
DISCIPLINA INTRODUGAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA
SEMESTRE 19
REGIME Semestral
Conceitos de publicidade e de propaganda. Relacao da publicidade com o
EMENTA marketing. Aspectos histéricos, sociais, artisticos, politicos, culturais e econémicos

da publicidade. Aspectos do fazer publicitario. Areas de atuacdo do publicitario.

PRE-REQUISITO

H(;JARRI-'\GI;:A Carga Hordaria Tedrica: 32 h | Carga Horaria Pratica: Carga Horaria TOTAL: 32h
DISCIPLINA SOCIOLOGIA E COMUNICAGAO - ICA2041
SEMESTRE 19
REGIME Semestral
Teorias socioldgicas. Elementos para a andlise cientifica da sociedade: estrutura
EMENTA social, classes sociais, instituicdes e mudanca social. Analise socioldgica do processo

de comunicagdo, sua determinacdo histdrica e sua vinculacdo com a vida social e
economica.

PRE-REQUISITO

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Pratica: Carga Horaria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA FILOSOFIA E COMUNICAGAO - ICA 1600
SEMESTRE 1°
REGIME Semestral
EMENTA Analise dos grandes sistemas de ideias. As principais correntes de pensamento do

mundo contemporaneo. Elementos filosdficos para a analise da comunicacgéo.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO VISUAL
SEMESTRE 19
REGIME Semestral
O papel da comunicagdo visual na comunica¢do social e publicidade de produtos
mididticos impressos e digitais. Elementos da mensagem visual na comunica¢do
grafica. Computacdo grafica aplicada a pratica da comunicacdo visual. Desenho
EMENTA vetorial. Definicdo de formatos e suportes em design grafico. Composi¢ao cromatica

em ambientes digitais. Tipografia: conceitos essenciais, classificacdo e recursos de
computacdo grafica para editoracdo. Técnicas para edicdo e manipulagdo da
imagem.

PRE-REQUISITO

CARGA
HORARIA

Carga Horaria Tedrica: 24h | Carga Horaria Pratica: 40h | Carga Horaria TOTAL: 64h

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

256 h

Semestre Il
DISCIPLINA ETICA E LEGISLACAO PUBLICITARIA
SEMESTRE 29
REGIME Semestral
Fundamentos da discussdo sobre Etica e Moral. Comunicacdo e o conceito de
verdade. Liberdade de expressao e direito a informacdo na publicidade. A
EMENTA propaganda e os Direitos Humanos. Etnia/Minorias e a producdo publicitaria. A

sustentabilidade e a questao ambiental no fazer publicitario. Direitos e deveres do
profissional de Publicidade e Propaganda. Regulamentacdo Profissional. Direito do
Consumidor. Regulamentacdo e autorregulamentacao da Publicidade no Brasil.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA PSICOLOGIA APLICADA A PUBLICIDADE - HF0143
SEMESTRE 29
REGIME Semestral
EMENTA Fundamentos da psicologia como area de conhecimento e sua aplicagdo no campo
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dos processos comunicativos. Sociedade de consumo: aspectos historicos-culturais,
estratégias e mecanismos psicossociais. Linguagem publicitaria, tecnologias
informacionais e fendmenos de massa contemporaneos. Pesquisas atuais no campo
da relacao publicidade e subjetividade.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA ANTROPOLOGIA CULTURAL - HD0982
SEMESTRE 29
REGIME Semestral
A ciéncia antropolégica: campos de estudo. Particularidades do objeto de estudo e
EMENTA procedimentos metodoldgicos. Cultura e sociedade. Cultura e etnocentrismo.

Relativismo cultural. Cultura e identidade. Diversidade cultural.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA DESIGN GRAFICO APLICADO A PUBLICIDADE
SEMESTRE 29
REGIME Semestral
Histdria e Evolucdo do Design Grafico. Principios da comunicagdo visual. Teorias da
percepcdo e da forma. Técnicas de analise, selecdo e aplicacdo de elementos visuais
EMENTA na criacdo de composi¢Oes graficas. Teorias da Cor. Uso de grids e diagramas na

organizacdo de mensagens visuais. Linguagem visual na confeccdo de objetos
promocionais e sistemas de identidade visual. Principios de interacdo e movimento
aplicados a publicidade em plataformas digitais.

PRE-REQUISITO

Fundamentos da Comunicag¢do Visual

CARGA
p Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Horaria Prdtica: 32h| Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE: 256 h
Semestre Il
DISCIPLINA MARKETING
SEMESTRE 3¢
REGIME Semestral
Evolugdo conceitual, fundamentos e aplicagdo. Produtos e Servigos. Comportamento
EMENTA do Consumidor. Segmentacdo. Composto de Marketing.Sistema de Informagdes de

Marketing (SIM). Plano de Marketing.

PRE-REQUISITO

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 40 h | Carga Hordria Pratica: 24h Carga Horaria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA CRIACAO PUBLICITARIA
SEMESTRE 32
REGIME Semestral
Estudo da criatividade e do processo criativo. Criatividade aplicada a mensagem
publicitdria e as estratégias para o desenvolvimento de campanhas. Técnicas e
EMENTA estratégias de criagdo, frente aos variados meios de comunicacdo. A linguagem

publicitaria e a relagdo texto/imagem. Aplicacdo pratica do contetdo na criagdo de
uma campanha publicitaria.

PRE-REQUISITO

CARGA
p Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Horaria Pratica: 32h Carga Hordria TOTAL: 64h

HORARIA
DISCIPLINA TEORIAS DA COMUNICAGAO |
SEMESTRE 32

REGIME Semestral

O objeto da Comunicagao. Formacgao histérica e transdisciplinar do objeto.
EMENTA

Paradigmas e teorias classicos da comunicagdo de massa.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: Carga Horaria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA METODOLOGIA DE PESQUISA EM ARTES, FILOSOFIA E CIENCIAS — ICA0496
SEMESTRE 32
REGIME Semestral
Arte, Filosofia, Ciéncias, produg3o e comunica¢do do conhecimento. Etica e estética
na pesquisa cientifica e social. Pesquisa académica em Artes, Filosofia e Ciéncias
(investigacOes histdricas, problematizacdes tedrico-metodoldgicas e
experimentacgdes estéticas). Modalidades de pesquisa, métodos e procedimentos
EMENTA

de estudo, aprendizagem e difusdo do conhecimento. Projeto de Pesquisa-Estudo:
objeto de estudo, problema — pergunta, "estado da arte"- revisdo bibliografica.
Elaboragdo e apresentacdo de Projeto de Pesquisa-Estudo em Arte, Filosofia e
Ciéncias.

PRE-REQUISITO

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

256 h

Semestre IV
DISCIPLINA PESQUISA MERCADOLOGICA - ED0038
SEMESTRE 49
REGIME Semestral
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EMENTA

Apresentar e Discutir os Conceitos Basicos da Pesquisa Mercadoldgica e a
Realizagdo de um Exercicio Pratico no Contexto Empresarial.

PRE-REQUISITO

HCOARIT&c::A Carga Hordria Tedrica: Carga Hordria Pratica: Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA DIREGCAO DE ARTE
SEMESTRE 49
REGIME Semestral
O papel do diretor de arte na atividade publicitaria. Elementos e principios da
comunicacdo visual aplicados a construcdo das mensagens publicitarias. A direcdo
EMENTA de arte aplicada aos diferentes meios. O conceito criativo e sua tradugdo para a

matéria visual. Interacdo entre palavra e imagem na comunicacdo publicitaria.
Retdrica visual.

PRE-REQUISITO

Design Grafico Aplicado a Publicidade

H%ARZC:QA Carga Hordria Tedrica: 24h | Carga Hordria Prdtica: 40h | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA | REDAGAO PUBLICITARIA
SEMESTRE 49
REGIME Semestral
O papel do redator na atividade publicitdria. Introducdo a retdrica. Elementos
verbais da mensagem publicitaria: titulo, texto e slogan. Componentes iconicos e
EMENTA linguisticos da mensagem publicitdria. Estilos de argumentacdo. Identidade verbal

na campanha publicitaria. Fluéncia e flexibilidade na producdo de textos. O texto
publicitdrio e sua adaptacdo para os diferentes meios de comunicagao.

PRE-REQUISITO

HCOAI:;:A Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Hordaria Pratica: 32h | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA TEORIAS DA COMUNICAGAO II
SEMESTRE 49
REGIME Semestral
Novos paradigmas e teorias da comunicac¢do. A contribui¢do de novas teorias das
EMENTA ciéncias humanas para o campo da Comunica¢do. Da comunicagdo de massa a

comunicacao mediada pelo computador.

PRE-REQUISITO

Teorias Da Comunicagao |

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

256 h
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Semestre V

DISCIPLINA ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO
SEMESTRE 5¢
REGIME Semestral
Técnicas de Atendimento. Técnicas de planejamento. Estudo dos fundamentos
tedricos do planejamento de comunicacdo e propaganda e suas principais técnicas
de elaboracdo e execucdo. Analise da situacdo do produto do mercado. Estudo e
EMENTA

andlise de pesquisas de marketing e de publicidade. Esquema organizacional de

campanhas promocionais e de publicidade. Estratégias de comunicagdo.

Administracdo de contas publicitarias. Execu¢do de campanhas.

PRE-REQUISITO | Marketing
CARGA e o (s
. Carga Horaria Tedrica: 40 Carga Hordria Pratica: 24 | Carga Horaria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA MIDIA — ICA2030
SEMESTRE 5¢
REGIME Semestral
Conceitos de midia. Estudo e perfil dos meios de comunicagdo. O profissional e o
departamento de midia. Analise de dados sobre circulagédo, audiéncia e selecao.
EMENTA Planejamento de uso dos veiculos para a mensagem publicitaria. Estratégias de

midia. Programacdo de insergdes. Institutos de pesquisa de midia. Midias
tradicionais e alternativas. Formato das pecas e orcamentos de midia.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 40h | Carga Hordria Pratica: 24h | Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIOVISUAL
SEMESTRE 5¢
REGIME Semestral
Fundamentos, caracteristicas e aspectos histdricos da linguagem audiovisual.
Criatividade e adequacdo da técnica da redacdo aos objetivos de publicidade para os
meios audiovisuais. Estudo dos elementos estéticos. Fases de producdo em
EMENTA

audiovisual e profissionais envolvidos. Criacdo e produgao de pecas publicitarias para
0s meios audiovisuais. Realiza¢do pratica em estudio audiovisual dos roteiros
desenvolvidos pelos alunos.

PRE-REQUISITO

Redacgdo Publicitaria

CARGA
p Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Hordria Pratica: 32h | Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA PRODUGAO PUBLICITARIA EM MiDIA SONORA
SEMESTRE 59
REGIME Semestral
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EMENTA

Fundamentos, caracteristicas e aspectos histdricos da linguagem sonora. A evolugdo
da publicidade em meios sonoros e seus principais formatos. Fases de producao
sonora e profissionais envolvidos. O som no contexto da comunicacdao em rede:
webradio, podcast etc. O papel do som na comunicacdo multimidia. Criacdo e
producdo de pecas publicitarias para os meios sonoros. Realiza¢do pratica em
estudio de som dos roteiros desenvolvidos pelos alunos.

PRE-REQUISITO

Redacédo Publicitaria

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Horaria Pratica: 32h | Carga Horaria TOTAL: 64h

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

256 h

Semestre VI
EPISTEMOLOGIA E METODOLOGIA CIENTIFICA APLICADAS A COMUNICAGAO -
DISCIPLINA
ICA2048
SEMESTRE 62
REGIME Semestral
O conhecimento, a ciéncia e as ciéncias sociais. Particularidades epistemoldgicas e
EMENTA tedricos-metodoldgicas das ciéncias humanas e sua importancia para o estudo dos

fatos que envolvem a comunicacao.

PRE-REQUISITO

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA PRODUGAO PUBLICITARIA EM MEIOS DIGITAIS
SEMESTRE 62
REGIME Semestral
Breve histdrico da Internet. Caracteristicas dos meios digitais. Recursos de linguagem
em meios digitais (fotografia, audiovisual, musica, som, gréaficos, animacdes etc).
Design na Internet. Convergéncia Digital. Evolucdo da publicidade em meios digitais.
EMENTA

Midia em Redes Sociais. Criagdo e producdo de pecas publicitdrias para meios
digitais. Realizagdo pratica em meios eletronicos dos projetos desenvolvidos pelos

alunos.
PRE-REQUISITO
CARGA A e (.
. Carga Hordria Tedrica: 32h | Carga Hordria Pratica: 32h | Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA LABORATORIO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
SEMESTRE 62
REGIME Semestral
EMENTA Narrativa transmidiatica. Estudo da inovacdo e dos novos cendrios na pratica

publicitaria. Analise e integracdo da comunica¢do promocional em diferentes
plataformas. Planejamento, criagdo, producdo e ativagao de agdo publicitaria
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multisensorial.

PRE-REQUISITO

Atendimento e Planejamento da Comunicac¢do

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: Carga Hordria Prética:

Carga Horaria TOTAL: 128h
16h 112h

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

256 h

10.2.1.2 Disciplinas Eletivas

Semestre VII
DISCIPLINA TECNICAS DE PRODUCAO PUBLICITARIA — 1ICA2104
SEMESTRE 7°
REGIME Semestral
Técnicas para a elaborg¢do do projeto experimental pratico em publicidade e
EMENTA propaganda. Aspectos tedricos-metodolégicos do projeto de pesquisa em

publicidade

PRE-REQUISITO

Laboratdrio de Publicidade e Propaganda

CAR,GA Carga Hordria Tedrica: 24h | Carga Hordria Pratica: 40h | Carga Hordria TOTAL: 64h
HORARIA
DISCIPLINA PESQUISA EM COMUNICAGAO - ICA2093
SEMESTRE 7°
REGIME Semestral
Planejamento e elaboragdo de projetos de pesquisa em Comunicagao. Pesquisa
EMENTA qualitativa. Construcdo e recorte do corpus e revisdo da literatura. Técnicas de

coleta de dados. Métodos da andlise do texto, da imagem e do som.

PRE-REQUISITO

Epistemologia e Metodologia Cientifica Aplicada a Comunicagao

CARGA
HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h

Obs: NESTE SEMESTRE O ESTUDANTE DEVERA OPTAR POR UMA DAS DISCIPLINAS ACIMA TENDO EM
VISTA A OPCAO PELA REALIZACAO DE UM TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO PRATICO (TECNICAS
DE PRODUCAO PUBLICITARIA — ICA2104 ) OU MONOGRAFICO (PESQUISA EM COMUNICAGAO -

ICA2093).

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

64 h
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10.2.1.3 Atividades Eletivas

Semestre VIII
ATIVIDADE | 520)JETO EXPERIMENTAL - MONOGRAFIA
SEMESTRE 8¢
REGIME Semestral
PRE-REQUISITO | Pesquisa em Comunica¢do
CARGA Carga Hordria Tedrica: L. . L.
» Carga Horaria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 176h
HORARIA 176h
ATIVIDADE | pp0)ETO EXPERIMENTAL - PRODUCAO PUBLICITARIA
SEMESTRE 82
REGIME Semestral
PRE-REQUISITO | Técnicas de Producdo Publicitaria
CARGA . e oce (.
» Carga Hordria Tedrica: | Carga Hordria Pratica: 176h| Carga Horaria TOTAL: 176h
HORARIA

CARGA HORARIA TOTAL DE COMPONENTES OBRIGATORIOS DO SEMESTE:

176 h

10.2.2 Componentes curriculares optativos por Eixo

EIXO DE FUNDAMENTACAO TEORICA:

DISCIPLINA SEMIOTICA
REGIME Semestral
Introduc¢do aos fundamentos do estudo do signo. Histdrico e principais conceitos. A
tradicdo francesa, a americana e a escola russa. A Semidtica como ciéncia dos signos
EMENTA e dos processos significativos na natureza e na cultura e sua atuagao como

instrumental tedrico para a analise das expressGes comunicativas. A atualidade dos
estudos semidticos.

PRE-REQUISITO

TEORIAS DA COMUNICAGAOQ I

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA ESTUDOS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
REGIME Semestral
Processos de estruturagdo do campo da publicidade no Brasil. Historico da pesquisa
académica, eventos, periddicos e publicagbes sobre publicidade no Brasil. Principais
EMENTA

abordagens tedricas presentes nos estudos sobre publicidade. Estudos de casos
sobre publicidade e propaganda.

PRE-REQUISITO

TEORIAS DA COMUNICACAOQ |

CARGA HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA ANALISE DA IMAGEM
REGIME Semestral
Os conceitos de imagem. Diferengas entre imagem fixa e sequencial. Imagem:
representacao, imitacdo, simulacdo e registro da realidade. Semiédtica da imagem e
EMENTA

iconologia. Relagdes entre imagens e textos. Imagem e textualidade. Imagem e
discurso. Praticas de analise de material visual.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 64h ‘ Carga Hordria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA COMUNICAGAO E CONSUMO
REGIME Semestral
Modelos e conceitos de consumo. Trocas simbdlicas e o imaginario do consumo.
Socializagdo, classificacdo e hierarquizac¢do através do consumo. Midia e promocao
EMENTA de consumo. Consumo e mediac¢ado social. Marcas da cultura brasileira nos processos

de consumo. A relagdo entre consumo, circulagado e producdo na
contemporaneidade.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horaria Prética: | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA ECONOMIA POLITICA DA COMUNICAGAO
REGIME Semestral
Histdrico, teorias, conceitos e praticas. Regimes de Governo e politicas de
comunicacdo. Politicas publicas de comunica¢do, modelos de negdcios (publico,
EMENTA privado e estatal) e reestruturacdo dos mercados e das audiéncias. Democratizagao

da comunicacao: rela¢des entre Estado, governo e sociedade civil. Qualidade da
informacdo: censura x controle. Marco regulatdrio da drea das comunicagoes.

PRE-REQUISITO

TEORIAS DA COMUNICACAOQ |

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Prética: | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA HISTORIA DA ARTE - ICA2007
REGIME Semestral
A interpretacao socioldgica da arte. A arte como expressdo social no momento
EMENTA

histérico. Tendéncias da arte contemporanea. Perspectivas da arte brasileira.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA Carga Horaria Teodrica: 64h | Carga Hordria Pratica: | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA GLOBALIZAGCAO E CULTURAS CONTEMPORANEAS — ICA2085
REGIME Semestral
O processo de globalizacdo e seus reflexos na cultura contemporanea; globalizacao,
EMENTA espaco e tempo; as sociedades periféricas, o local e o global; a identidade cultural na

atualidade; o hibridismo cultural.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Prética: | Carga Hordria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA ESTETICA E COMUNICACAO
REGIME Semestral
Evolucdo histdrica do conceito de Estética. Fendmenos estéticos e cultura de massa.
EMENTA Interpretagdes estéticas e Industria Cultural. O Pop, o Kitsch, o luxo. As vanguardas

artisticas do comeco do século XX e a arte contemporanea.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horéria Pratica: | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA RETORICA E COMUNICAGAO
REGIME Semestral
Definicdo e surgimento da retdrica. As relacGes entre retdrica, filosofia e dialética. A
psicagogia e o kairds na retdrica. O sistema retdrico e os argumentos: inventio,
EMENTA

dispositio, elocutio, actio e memoria. A retérica como teoria da comunicagdo. A
retdrica nos textos midiaticos.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 52h | Carga Hordria Prética: 12h| Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA COMUNICAGAO E CULTURA - ICA2113
REGIME Semestral
Defini¢des de cultura. A relacdo entre Comunicacdo e Cultura. Comunicagdo e trocas
simbdlicas. Comunicacdo intercultural. A relagdo entre os textos mididticos e as
EMENTA

nocdes de identidade, alteridade, géneros, representacdes sociais e esteredtipos.
Comunicac¢do e memoria. Novas formas de sociabilidade. Estudos de casos.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA CULTURA VISUAL
REGIME Semestral
Conceitos basicos de imagem. Imagem, representacdo e realidade. A func¢do social
da imagem. Os conceitos formais da imagem no renascimento, no Barroco e na
EMENTA

Modernidade. A imagem na contemporaneidade. A imagem no cinema, na televisao,
na propaganda, na imprensa e na fotografia.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Horaria Tedrica: 64h | Carga Hordria Prética: Carga Hordria TOTAL: 64h

EIXO DE GESTAO EM COMUNICACAO:

DISCIPLINA COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL
REGIME Semestral
EMENTA A comunicacdo nas organizacdes publicas e privadas no dmbito externo e interno.

Limites e responsabilidades do comunicador organizacional. Tipos e formas da
comunicac¢do organizacional. Conceitos basicos de comunicacdo, lideranca e cultura
organizacional. Posicionamento e implanta¢do da imagem da marca na campanha
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institucional.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horéria Tedrica: 40 h| Carga Hordria Praética: 24 h| Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA ASSESSORIA DE COMUNICAGAO
REGIME Semestral
Evolucdo histdrica da Assessoria de Comunicag¢do. O papel do assessor. Visdo
integrada de comunicagdo nas organiza¢ées. Elaboracdo de planejamento de
comunicac¢do no ambito da politica, da realizacdo de eventos e das organizagGes
EMENTA ndo governamentais. Relacionamento com colaboradores, partidos e entidades.

Assessoria de comunicagao, ética e gestdo de crise. Assessoria de comunicacdo em
organizacdes publicas, privadas e da sociedade civil. Producdo de material para
assessoria de comunicacgao.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horéria Tedrica: 40 h| Carga Hordria Prética: 24 h| Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA GESTAO DE PROJETOS
REGIME Semestral
Fundamentos de Gerenciamento de Projetos. A gestdo de projetos e equipes no
mercado publicitdrio. Liderangca e comportamento organizacional. Ordenagdo
estrutural e definicdo de escopo. Gestao do tempo. Processo de tomada de decisao.
EMENTA

Gerenciamento de qualidade e fatores de riscos. Estudo de viabilidade técnica,
econdmica e financeira de projeto. Instrumentos e técnicas utilizados na iniciacao,
planejamento, execucdo, controle e encerramento de um projeto.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horéria Tedrica: 40 h| Carga Hordria Préatica: 24 h| Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA GESTAO DE MARCAS
REGIME Semestral
Conceitos fundamentais na gestdo de marcas. Elementos e diretrizes da Identidade
Corporativa. Arquitetura e extensao de Marcas. Brand Equity. Composicdo e
EMENTA promocao do posicionamento e dos valores da marca. Os componentes da marca:

identidade, personalidade e diferenciacdo da concorréncia. Os valores e os atributos
para a fixacdo de marcas. Branding

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horéria Tedrica: 40 h| Carga Hordria Pratica: 24 h| Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA ENDOMARKETING
REGIME Semestral
Principios do endomarketing e dimensao estratégica na gestdo das organizagoes.
Conceitos, finalidades e aplicagdes do endomarketing. O aspecto cultural do
EMENTA endomarketing. O marketing e o setor de recursos humanos. O endomarketing

como estratégia de gestdo. Plano estratégico de endomarketing, implementacdo e
avalia¢do. Perspectivas atuais do endomarketing.
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PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 34 h |Carga Hordaria Pratica: 30 h| Carga Horaria TOTAL: 64h

DISCIPLINA COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
REGIME Semestral
A formacdo do consumidor atual. Determinantes bdasicos do comportamento do
consumidor e dos compradores organizacionais. Perspectivas sociais, econémicas,
histdricas, politicas e psicoldgicas. O papel do individuo, da sociedade e da empresa
EMENTA nas decisdes de consumo. Grupos sociais e formacdo de status. O aprendizado no

comportamento do consumidor. Processos psicoldgicos, perceptivos e
motivacionais. Teorias da personalidade. Atitude, mudancas de atitude e estilo de
vida. O processo decisoério. As estratégias de persuasdo e a responsabilidade ética.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Hordria Tedrica: 64 h | Carga Hordria Pratica: | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA COMUNICAGCAO E MARKETING
REGIME Semestral
Processo de comunicagdo integrada. Estratégias de comunicacdo pra atender o
mercado, organizag¢des publicas, privadas e ndo governamentais. Instrumentos
EMENTA promocionais. Compreensao das técnicas integradas em: propaganda, relacGes

publicas, promogado de vendas, merchandising, marketing direto, internet, venda
pessoal, patrocinios e eventos.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordéria Tedrica: 40 h| Carga Hordria Prética: 24 h| Carga Horaria TOTAL: 64h

DISCIPLINA TOPICOS EM MARKETING
REGIME Semestral
Administracdo de esforcos de marketing para produtos e servicos. Conceitos,
EMENTA gerenciamento e desenvolvimento de marca. Tendéncias e aplicacdes do marketing

na contemporaneidade

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordéria Teorica: 34 h| Carga Hordria Pratica: 30 h| Carga Horaria TOTAL: 64h

EIXO DE CRIACAO:

DISCIPLINA ILUSTRAGAO EM PUBLICIDADE
REGIME Semestral
A evolucdo da ilustracdo no ambito da dire¢do de arte em propaganda. Estudo da
EMENTA ilustragcdo como técnica e conceito. Técnicas de desenho a mao e digital. Producdo

de ilustragcGes para midias impressas e digitais.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordria Teorica: 64h | Carga Hordria Prética: Carga Horaria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA OFICINA DE REDACAO PUBLICITARIA
REGIME Semestral
Criacdo e adaptacao do texto para diferentes segmentos de campanha, abordando o
texto publicitario em sua heterogeneidade discursiva. A redag¢do publicitaria
EMENTA

orientada para elementos multimidia afastados dos
suportes impressos, com énfase nos meios digitais e audiovisuais.

PRE-REQUISITO

REDAGAO PUBLICITARIA

CARGA HORARIA | Carga Horaria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA TOPICOS EM DIRECAO DE ARTE
REGIME Semestral
A composicao visual orientada a elementos multimidia afastados dos suportes
impressos. Adequacdo da campanha publicitaria aos meios digitais. Estudo de
EMENTA

ferramentas para criagdo de interfaces e cenarios digitais. Criacdo de projetos para
meios eletronicos

PRE-REQUISITO

DIREGAO DE ARTE

CARGA HORARIA | Carga Horaria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA CRIAGAO DE PORTFOLIO
REGIME Semestral
Os diferentes meios e formatos para elaboracdo de um portfélio. Producdo de
suportes para compilagdes de
EMENTA P P prag

trabalhos. Producdo de pegas publicitarias a serem incluidas no portfolio
desenvolvido.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Hordria Tedrica: 30h | Carga Hordria Pratica: 34 | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA ELEMENTOS DE PROGRAMAGAO VISUAL
REGIME Semestral
Estudo de estruturacdo do campo bidimensional. Estudo da percepcao. Psicologia da
EMENTA

forma. Estudo da cor. Elementos de linguagem da comunicacdo.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horaria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA COMUNICAGCAO E NARRATIVA
REGIME Semestral
Narrativa: conceito, histéria e defini¢cao. Teoria da narrativa e teoria da
comunicac¢do: aproximacoes e diferencas. Poética: diegese e mimese. A narratologia
como campo de estudos da narrativa. A construcao dos elementos da narrativa
EMENTA

(personagens, actantes e a¢des). Os modos enunciativos de narrar. Narrativa, ficcdo
e referencialidade. Narrativa, paratextos e horizontes de expectativa. A narrativa em
diferentes suportes, géneros e textos midiaticos.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA

HISTORIA EM QUADRINHOS

REGIME Semestral
Definicdo, histdria e caracteristicas. As relagdes entre texto verbal, imagem e
diagramacdo de pagina. Os elementos de uma histéria em quadrinhos. Géneros e
EMENTA

formatos quadrinisticos. A narrativa em quadrinhos. Os usos da linguagem
quadrinistica (jornalismo, publicidade, entretenimento, educacdo etc).

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horéria Pratica: | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA OFICINA DE REDAGAO PUBLICITARIA
REGIME Semestral
Criacdo e adaptacdo do texto para diferentes segmentos de campanha, abordando o
texto publicitario em sua heterogeneidade discursiva. A redagdo publicitaria
EMENTA

orientada para elementos multimidia afastados dos suportes impressos, com énfase
nos meios digitais e audiovisuais.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horéria Tedrica: 30h | Carga Horaria Pratica: 34h | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA SISTEMAS DE IDENTIDADE VISUAL
REGIME Semestral
A histdria dos sistemas de identidade visuais. Conceitos basicos no desenvolvimento
de um projeto de identidade
EMENTA visual. Procedimentos para o desenvolvimento de manuais de identidades visuais.

Acompanhamento e
implementacdo de sistemas.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Horéria Prética: Carga Horaria TOTAL: 64h
DISCIPLINA TECNICAS E PROCESSOS CRIATIVOS
REGIME Semestral
Estudo da criatividade e dos processos criativos. O uso da criatividade aplicada a
diferentes areas do conhecimento e na industria criativa. Estudo e pratica de
EMENTA técnicas de cria¢do. Praticas de incentivo ao comportamento criativo. O processo

criativo aliado a publicidade. Técnicas e praticas estimulo a criatividade, organizagdo
e avaliacdo de ideias.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: Carga Hordria TOTAL: 64h
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EIXO DE PRODUGAO PUBLICITARIA:

DISCIPLINA PRODUGCAO GRAFICA - ICA2014
REGIME Semestral
Funcdes do produtor grafico na comunicacdo publicitdria. O ciclo da producdo
grafica. Tecnologias e processos graficos. Materiais e suportes de impressdo. Tipos
de acabamento. Preparacdo, fechamento de arquivos e provas de impressao.
EMENTA

Orcamentos e fornecedores de produtos graficos: custos e beneficios. Publicacdo
em meios tradicionais e novas tecnologias. Criatividade e inovagdo em producdo
grafica.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Hordria Tedrica: 64h | Carga Hordria Pratica: | Carga Hordéria TOTAL: 64h

DISCIPLINA FOTOGRAFIA E PUBLICIDADE
REGIME Semestral
Historia da fotografia. Cultura visual. Fotografia analdgica e digital. Recursos
técnicos das cdmaras profissionais. Elementos de linguagem fotografica. Luz e
composicdo na producdo de fotos publicitdrias. Filtros, lentes e técnicas especiais.
EMENTA

Fotografias de ambientes, cenas, pessoas e objetos. Relacionamento do fotdgrafo
com a criagao e producdo na agéncia de publicidade. Andlise e edi¢do de imagens.
Bancos de imagens e direito autoral do fotdgrafo.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Horéria Tedrica: 40h| Carga Horaria Pratica:24h | Carga Hordéria TOTAL: 64h

DISCIPLINA OFICINA DE PRODUGAO EM AUDIOVISUAL
REGIME Semestral
Criacdo e producdo de pecas publicitarias para o audiovisual (televisdo, cinema).
Aplicacdo de técnicas de decupagem do roteiro em producgdes: storyline, roteiro
EMENTA técnico e storyboard. O packshot. A pratica da produgdo conforme as fases de

realizacdo: pré-producdo (da criagdo ao roteiro); producdo (execucdo da peca
audiovisual); e pds-producdo (edicdo e finaliza¢do).

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Hordria Tedrica: 40h| Carga Horaria Pratica:24h | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA OFICINA DE PRODUCAO PUBLICITARIA EM MiDIA SONORA
REGIME Semestral
A criagdo publicitaria com o uso do som. Os formatos sonoros na publicidade. O uso
da musica na producdo e realizacdo da publicidade sonora. A combinacdo de texto,
EMENTA

voz, musica e efeitos sonoros.Trilhas e sonorizacdo de comerciais. Roteiro para
comerciais. Campanhas publicitarias em midia sonora.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Horéaria Tedrica: 64h| Carga Horaria Prética: Carga Hordéria TOTAL: 64h
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DISCIPLINA

OFICINA DE LINGUAGEM SONORA E PRODUGAO DE JINGLES

REGIME Semestral
Linguagem sonora: conceito e caracteristicas. O som e o sentido. Concepc¢do de
jingles: criacdo, locugdo e sonoplastia. As caracteristicas dos jingles para midias
EMENTA

digitais. Sound branding. Os usos mercadoldgicos dos jingles nas midias tradicionais
e digitais.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Horéria Tedrica: 40h| Carga Horaria Pratica:24h | Carga Hordéria TOTAL: 64h

DISCIPLINA PRODUGAO PUBLICITARIA EM EVENTOS E AGOES PROMOCIONAIS
REGIME Semestral
O produtor de eventos e de agdes promocionais. O evento como ferramenta de
comunicag¢do. Fundamentos econdmicos, histdricos e sociais de eventos.
Classificacdo e tipologia de eventos. Pré-produgao, producdo e pds-producdo de
EMENTA eventos. Planejamento de eventos. Conceitos e aplicabilidade técnica da promogdo

e do merchandising. Tipos de promogdo e seu planejamento. O calenddrio
promocional. Ac¢des promocionais no pré-venda, na venda e no pds-venda.
Planejamento e implementacao de planos de a¢des promocionais.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Hordria Tedrica: 40h| Carga Horaria Pratica:24h | Carga Hordria TOTAL: 64h
DISCIPLINA LINGUAGEM AUDIOVISUAL —-1CA2100
REGIME Semestral
Estudo da teoria, estética e historia da linguagem audiovisual. A linguagem
audiovisual aplicada aos diferentes produtos midiaticos. A narrativa audiovisual e a
EMENTA interacdo entre imagem e som. O estudo dos géneros cinematograficos. Principios

fundamentais da producgao audiovisual, da concepcao a finalizacdo. Analise de obras
audiovisuais. Realizagdo pratica de obras audiovisuais.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Horéria Tedrica: 34h| Carga Horaria Pratica:30h | Carga Hordria TOTAL: 64h

DISCIPLINA OFICINA DE PRODUGAO PUBLICITARIA EM MULTIMIDIA
REGIME Semestral
Convergéncia Digital. Caracteristicas dos meios digitais, alternativos e tradicionais.
Evolucao da publicidade em meios tradicionais e digitais. A¢des voltadas para as
EMENTA

midias digitais. A¢des com carater de convergéncia mididtica e de guerrilha (voltadas
para os meios audiovisuais, sonoros, digitais e espaco urbano).

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA

Carga Horéria Tedrica: 32h| Carga Horaria Pratica:32h | Carga Hordria TOTAL: 64h
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COMPONENTES HiBRIDOS:

DISCIPLINA

LEITURAS SUPERVISIONADAS
REGIME Semestral

Leituras direcionadas para tematicas relevantes aos processo s comunicativos
EMENTA

na contemporaneidade

PRE-REQUISITO

Carga Horaria Tedrica:

CARGA HORARIA 64h Carga Horaria Pratica: | Carga Horaria TOTAL: 64h
tel [l TOPICOS ESPECIAIS EM COMUNICACAO
REGIME Semestral
Abordagem sobre aspectos tedricos e ou praticos do fazer comunicativo , em
EMENTA

particular no campo da publicidade e propaganda.

PRE-REQUISITO

CARGA HORARIA | Carga Horaria Tedrica: | Carga Hordria Prética: | Carga Hordria TOTAL: 64h
tel [l SEMINARIOS EM COMUNICACAO
REGIME Semestral
Abordagens relevantes na contemporaneidade sobre os processos
EMENTA

comunicativos

PRE-REQUISITO

Carga Horaria Tedrica:

CARGA HORARIA 6ah Carga Horaria Pratica: | Carga Horaria TOTAL: 64h
DISEAR ESTAGIO SUPERVISIONADO EM PUBLICIDADE - ICA2114
REGIME Semestral
Praticas em agéncias, veiculo de comunicagao, departamentos de comunicacdo
EMENTA

de empresas e assessorias.

PRE-REQUISITO

Praticas

CARGA HORARIA

Carga Horaria Teodrica: | Carga Horaria Prética: 9611 Carga Hordria TOTAL: 96h

10.3. Disciplinas optativas ofertadas por outros cursos:

As disciplinas incluidas na lista abaixo também integram o quadro de optativas do curso de

Publicidade e Propaganda, mas sdo ofertadas por outros cursos da UFC. Constam aqui como sugestdo

aos estudantes, estimulando que eles nao fiquem restritos as optativas ofertadas pelo préprio curso

e tirem proveito da ampla variedade de conteldos ofertados pela Universidade. Deste modo, mesmo

que no decorrer do tempo o nome de algumas destas disciplinas venha a mudar, o mais importante

aqui é ressaltar a relevancia deste conhecimento para a formacao do publicitario.
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10.3.1 Disciplinas optativas ofertadas por outros cursos do Instituto de Cultura e

Arte —ICA

Curso de Cinema e Audiovisual

A voz no audiovisual

Andlise filmica

Arte contemporanea brasileira

Criacdo em audiovisual para midias moveis

Estéticas sonoras |

Géneros cinematograficos

Historia da Arte

Laboratorio de roteiro (ficgdo)

Laboratério de roteiro (ndo-ficgdo)

Laboratério em fotografia e iluminagdo

Oficina de computacdo grafica

Oficina de criagdo audiovisual no campo expandido

Oficina de criagdo de efeitos sonoros

Oficina de criagdo de jogos

Teoria da imagem

Fotografia e Iluminagao |

Fotografia e lluminagdo Il

Curso de Danca

Analise e Percepc¢do Musical

Caracterizagdo: Figurino

Criagdo e Produgdo Artistica em Redes Telematicas

lluminagdo Cénica

Produgdo Cultural nas Artes Cénicas

Antropologia do corpo
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Cultura Cl3ssica

Culturas Populares

Estética

Estética e histdria da arte: especificidades

Estética e historia da arte: panoramas

Filosofia da Linguagem

Identidade, Diferenga e Diversidade

Iniciagdo a Pratica Teatral

Semindrio em Estética

Topico Especial em Estética

Curso de Musica

Historia da Musica |

Canto Coral |

Estética

Didatica |

Musica e Informatica |

Musica Contemporanea

Educagdo Popular

Curso de Teatro

Aspectos Visuais da Cena

Histdria do Teatro Cearense

Acdo Cultural e Mediagdo Teatral

Produgdo em Artes Cénicas

lluminagdo

Cenografia

Cena e Dramaturgia Contemporanea
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Iniciagdo a pratica Teatral

Curso de Design de Moda

Producdo de Moda

Desenho de Figura Humana

Comunicacgao Visual Aplicada

Desenho Informatizado

Moda, Comportamento e Cultura

Visual Merchandising

Jornalismo

Comunicagdo e Politica

Cibercultura

Oficina de Fotografia

10.3.2 Disciplinas optativas ofertadas por outros cursos de outros Centros,

Institutos ou Faculdades

Curso de Pedagogia

Lingua Brasileira de Sinais (Libras)

Curso de Design

Elementos de Programacdo Visual

Historia da Arte e do Design 1

Historia da Arte e do Design 2

Curso de Sistemas e Midias Digitais

Autoragdo Multimidia

Design de Som

Direcdo de arte para Multimidia

Ferramentas de Modelagem Tridimensional |
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Gestdo da Produgdo em Multimidia

Introducdo a Midia Digital

Meios de Representagdo Grafica

Redacgdo para Midias Digitais

Curso de Administracao

Administragdo Estratégica

Criagdo de Novos Negdcios

Teoria Geral da Administracdo

Gestdo de Negdcios

Curso de Economia

Introdugdo a Economia

Curso de Ciéncias Sociais

Formagdo da Sociedade Brasileira

Curso de Estatistica

Estatistica Aplicada a Publicidade

Curso de Letras

Leitura e producdo de textos académicos

Comunicacao Em Lingua Portuguesa |

Comunicagdo Em Lingua Portuguesa Il

PROGRAD

Relagdes Etnico-Raciais e Africanidades

Educagdo Ambiental

Direitos Humanos
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11. Estagio

Na integralizacdo curricular implantada anteriormente, o chamado Estagio Supervisionado em
Publicidade e Propaganda, de carater obrigatério, possuia carga horaria de 96 horas. Entretanto,
tendo em vista que um dos objetivos desta reforma curricular é a reducdo da carga horaria
obrigatdria do curso para evitar redundancias, bem como refletindo sobre a baixa eficacia do estagio
obrigatério até entdo implementado, faz-se oportuno abrir mdo desta estratégia pedagogica para
estimular o interesse dos estudantes pelas atividades promovidas no ambito do curso. A atual
proposta, portanto, ndo inclui o estagio supervisionado como componente obrigatdrio por entender
gue o estagio no mercado de trabalho tem sido parte natural do caminho trilhado pelo estudante de
publicidade, que comeca a estagiar poucos semestre apds o ingresso na Universidade. Além disso, o
estudante ja encontra na prdpria Universidade oportunidades de consolidar sua formacgdo
profissional, permitindo a ele conhecer uma ou mais areas nas quais poderia atuar no mercado de
trabalho. Atividades de extensdo como a Liga de Comunicacdao Experimental e a Agéncia Modelo
Rastro propdem vivéncias semelhantes as do mercado, mas sob um acompanhamento mais préximo
da Universidade. Além disso, os diversos grupos de pesquisa e atividades de extensdo atuantes no
curso buscam estabelecer discussdes e praticas relevantes para o cotidiano profissional, contribuindo
também para que se criem experiéncias tdo enriquecedoras quanto as do estagio. Na atual proposta
de integralizacdo, esta pratica ndo deixa de ser estimulada porque os estudantes poderao aproveitar
as horas trabalhadas como um componente curricular optativo ou como horas de atividades
complementares de iniciacao profissional.

12.Trabalho de conclusdo de curso

O estudante de Publicidade e Propaganda podera optar pelo desenvolvimento de uma das
modalidades de Trabalho de Conclusdo de Curso: Monografia ou Produgdo Publicitaria, ambas
totalizando 11 créditos (176h). Para tanto, precisard cursar pelo menos uma das duas disciplinas
preparatdrias para o projeto experimental: Pesquisa em Comunicacdo ou Técnicas de Producdo
Publicitaria. Estudantes também poderdo optar por cursar as duas disciplinas, mas uma delas contara
na integralizacdo como carga horaria obrigatdria, enquanto a outra contara como carga horaria
optativa.

Caso opte pelo desenvolvimento de um trabalho monogréfico, o estudante precisara cursar Pesquisa
em Comunicagdo, disciplina que tem entre seus objetivos gerar como produto final um projeto de
pesquisa tedrico a ser desenvolvido na atividade Projeto Experimental — Monografia, com carga
horaria de 176 horas. O estudante que optar pela producdo publicitaria precisara cursar Técnicas de
Producgdo Publicitdria e ao término da disciplina tera desenvolvido um equivalente pratico do projeto
tedrico de pesquisa realizado em Pesquisa em Comunicacdo. Em seguida, desenvolverd o projeto
pratico na atividade Projeto Experimental — Producdo Publicitaria, com carga horaria de 176 horas.
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12.1 Projeto Experimental — Monografia

Considera-se como Trabalho de Conclusdo de Curso o Projeto Experimental - Monografia que
desenvolva uma reflexdo tedrica a partir de atividades de pesquisa, sua andlise e procedimentos
metodoldgicos, organizados de forma técnica adequada as normas de producdo de um trabalho
cientifico. A monografia escrita e individual devera apresentar um texto acabado, expressdo do
desenvolvimento do projeto executado, conforme a regulamentacao especifica do projeto
experimental ( em anexo).

O estudante que optar pelo desenvolvimento de um trabalho monografico deverd receber a
orientacdo de um professor que atue na formagdo universitaria, quer seja no préprio curso de
Publicidade, quer seja nos demais cursos do Instituto de Cultura e Arte ou de outras unidades
académicas da UFC. Para o caso de orientadores do curso de Publicidade, fica estipulada a carga
horaria de 2 horas semanais, destinada aos encontros com o estudante e demais atividades que o
preparem para a elaboracdo da monografia - carga horaria esta passivel de ser incluida no plano de
trabalho do referido professor orientador.

Ao término do trabalho, o estudante devera encaminhar a coordenac¢do do curso um termo assinado
pelo professor orientador autorizando-o a marcar uma defesa de monografia, conforme calendario a
ser definido por esta instancia académica. A defesa do trabalho de conclusdo de curso é publica e
contara com uma exposi¢do argumentativa do estudante para uma banca composta pelo orientador
e outros dois professores avaliadores, cujo limite de tempo é de 20 minutos. Em seguida, os
professores avaliadores fardo suas consideracbes sobre o trabalho e realizardo perguntas sobre os
aspectos que considerarem relevantes de serem esclarecidos. Apds as respostas do estudante, este
deixara o local da defesa, para que a banca possa definir pela aprova¢do ou nao da monografia a
partir dos seguintes critérios:
e Relevancia do trabalho para a drea da Comunicac¢do e para a drea especifica da
Publicidade e Propaganda.
e Competéncia analitica e técnica das questdes propostas e reflexdo coerente com os
objetivos da pesquisa.
e (Consisténcia metoddlogica e adequagdo de métodos e técnicas ao problema investigativo
proposto.
e Utilizagcdo adequada do aporte bibliografico.
e Corregdo gramatical e observancia das normas de apresentacdo de um trabalho cientifico
e Exposicdo oral: dominio claro e seguro dos objetivos e do tema
e (Qualidade e relevancia do trabalho para a area da Comunicagdo e para a Habilitacdo em
Publicidade e Propaganda.
® Objetividade na argumentac¢do das questdes propostas pela banca.

A avaliacdo da Banca serd formada pela media das notas do segundo e terceiro membros da banca de
avaliacdo. O orientador ndo conferira nota ao trabalho. Em virtude de nao haver Exame Final, se a
media perfizer um total inferior a 7 (sete), o aluno esta reprovado.
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12.2 Projeto Experimental — Produg¢do Publicitaria

Considera-se como Projeto Experimental — Produc¢do Publicitaria a elaboragcdo de um trabalho de
carater pratico-experimental, cuja tematica fica a escolha do(s) estudante (s) envolvido (s), mas sob
orientacdo e aprovacgdo do professor da disciplina de Técnicas de Produgdo Publicitaria, bem como do
professor orientador da atividade. A producdo podera ser de natureza (a) institucional, (b) social e/ou
educativa, (c) corporativa e/ou mercadoldgica, ou (d) politica. Nesta modalidade o(s) aluno(s) ira(do)
planejar, executar tarefas e apresentar a producdo finalizada, bem como a fundamentacgao tedrica e
técnica em formato escrito, conforme exemplo em anexo.

A primeira parte do trabalho contempla uma andlise preliminar, quando o(s) aluno(s) devera(do)
apresentar andlises ambientais, referentes ao objeto de estudo, e uma pesquisa (mercadoldgica, de
imagem ou de satisfacdo do consumidor, por exemplo), dependendo do(s) problema(s) detectado e
da necessidade de investigacdo. Essa analise deve estar embasada em referéncias bibliograficas
consistentes. Uma segunda parte consistird na realizacdo pratica do projeto. O(s) aluno(s)
executara(ao) efetivamente a producdo publicitdria e entregard(do) relatérios de atividades
especificos para cada funcdo desempenhada pelos integrantes da equipe. A opgcdo por essa
ordenacdo deve-se a compreensao do fazer publicitario, que ndo deve ser restrito a definicdo de
formatos e midias, sem que antes haja um estudo detalhado a respeito do segmento de mercado,
publico-alvo e objetivos de comunicagdo.

O Projeto Experimental — Produgdo Publicitaria podera ser realizado individualmente ou em equipe,
contanto que esta tenha o nimero maximo de 5 (cinco) pessoas. Cada aluno devera apresentar ao
final da disciplina da Técnicas de Produg¢do Publicitdria um minimo de 25 (vinte e cinco) laudas
contendo pelo menos um item da andlise preliminar supracitada, com a devida fundamentacao
tedrica, ficando a divisdo de tarefas e assuntos, bem como a estrutura de apresentagao dessas
analises e pesquisas, a cargo do(s) aluno(s) e do orientador.

Os estudantes que optarem pelo desenvolvimento de um trabalho pratico deverdo receber a
orientagdo de um professor que atue na formagdo universitaria, quer seja no préprio curso de
Publicidade, quer seja nos demais cursos do Instituto de Cultura e Arte ou de outras unidades
académicas da UFC. Para o caso de orientadores do curso de Publicidade, fica estipulada a carga
horaria de 2 horas semanais por projeto, destinada aos encontros semanais com os estudantes e
demais atividades que o preparem para a produgdo publicitaria - carga horéria esta passivel de ser
incluida no plano de trabalho do referido professor orientador.

Ao término da producdo, os estudantes deverdao encaminhar a coordenag¢do do curso um termo
assinado pelo professor orientador autorizando-os a marcarem uma defesa de trabalho de conclusdo
de curso, conforme calendario a ser definido por esta instancia académica. A defesa é publica e
contard com uma exposi¢cdo argumentativa da equipe de estudante (ou de um Unico aluno, caso seja
realizado individualmente) para uma banca composta pelo orientador e outros dois professores
avaliadores, cujo limite de tempo é 20 minutos. Em seguida, os professores avaliadores fardo suas
considera¢Oes sobre o trabalho e realizardo perguntas sobre os aspectos que considerarem
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relevantes de serem esclarecidos. Apds as respostas do estudante, este deixara o local da defesa,
para que banca possa definir pela aprovagdao ou nao aprovagao para a produgdo publicitaria a partir
dos seguintes critérios:
e Relevancia do trabalho para a area da Comunicacdo e para a darea especifica da
Publicidade e Propaganda.
e Competéncia analitica e técnica das questOes propostas e reflexdo coerente com os
objetivos da pesquisa.
e (Consisténcia metoddlogica e adequacdo de métodos e técnicas ao problema investigativo
proposto.
e Utilizagcdo adequada do aporte bibliografico.
e Corregdo gramatical e observancia das normas de apresentacdo de um trabalho
cientifico.
e Exposicdo oral: dominio claro e seguro dos objetivos e do tema.
e (Qualidade e relevancia do trabalho para a Habilitagdo em Publicidade e Propaganda.
® Objetividade na argumentac¢do das questdes propostas pela banca.

A avaliacdo da Banca serd formada pela media das notas do segundo e terceiro membros da banca de
avaliacdo. O orientador ndo conferira nota ao trabalho. Em virtude de ndo haver Exame Final, se a
media perfizer um total inferior a 7 (sete), o aluno esta reprovado.

13. Atividades complementares

A insercdo das Atividades Complentares na atual proposta deste Projeto Pedagdgico do Curso agrega
uma multiplicidade de conhecimentos que contribui para o enriquecimento da formac¢do do
estudante de Comunica¢do Social — Publicidade e Propaganda. A regulamentacdo das Atividades
Complementares (ver anexo) obedecem a resolu¢do n? 07 do Conselho de Ensino, Pesquisa e
Extensdo (CEPE) de 17 de junho de 2005, as quais estabelecem modalidades, cargas hordrias e uma
sistematizagdo. O total de carga horaria permitida é de 160 horas, equivalentes a 10 créditos. As
Atividades Complementares do Curso de Publicidade e Propaganda ndao poderdo conflitar com os
horérios das disciplinas obrigatdrias, opcionais e / ou livres e sdo as seguintes: Atividades de Inicia¢do
a Docéncia, a Pesquisa e / ou a Extensao; atividades artisticas, culturais e / ou esportivas; participa¢do
em projetos culturais cadastrados no Instituto de Cultura e Arte (ICA) da UFC e / ou nos
equipamentos culturais da universidade; atividades de participacdo e / ou organizacdo de eventos;
atividades de iniciacdo profissional e / ou correlatas; producdo técnica e / ou cientifica; Vivéncias ou
experiéncias de gestao; Casas de Cultura e participacdo em grupos de estudos.

14. Distribuicao da carga hordria e equivaléncias

Apresentamos aqui a integralizagao curricular do curso de Publicidade e Propaganda, especificando
no quadro abaixo os créditos totais minimos de disciplinas obrigatdrias e optativas, bem como as
atividades obrigatdrias do curso e o tempo minimo e maximo para sua integralizagdao. Em seguida,
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apresentamos a sugestdo de integralizacdo de disciplinas por semestre, com seus respectivos créditos

e possiveis pré-requisitos. Finalmente, especificamos um quadro de equivaléncias das disciplinas do

atual curriculo com o novo curriculo, tendo como objetivo facilitar uma desejavel migracdo de

estudantes do antigo curriculo para o novo.

14.1 Distribuicao da carga hordria

Curriculo: 2014.1
Vagas semestrais: 25
Matricula: Semestral
Periodo: Diurno

Tempo minimo de integralizacdo: 7 semestres
Tempo maximo de Integralizacdo: 12 semestres

INTEGRALIZAGAO Créditos Horas
Disciplinas obrigatodrias 100 1600
Disciplinas Optativas 46 736
Disciplinas Livres, cujos créditos estdo incluidos no total das optativas. 20 320
Subtotal da carga horaria de disciplinas minimas 146 2336
Atividades Complementares 12 192
Trabalho de conclusdo de curso 11 176
Carga horaria total do curso, incluindo disciplinas e atividades 169 2704

14.2 Equivaléncias de Componentes Obrigatorios

Os estudantes do curriculo antigo poderdo migrar para o novo curriculo conforme a tabela de

equivaléncias abaixo, mas terdo ainda que cursar novas disciplinas que ndo possuem equivaléncia

com a integralizagdo anterior. Convém salientar ainda que as disciplinas que nao foram identificadas

com cddigos nas tabelas abaixo e permanecem com o mesmo nome sofreram reformulagdes no

conteldo ou na carga horaria.

SEMESTRE |
Curriculo 2014.1 H(i)ar"égr?a Curriculo 2007.1 Hc;arra’gr?a
Fundamentos da comunicag¢do Visual 64h Informatica e Comunicagao - ICA2040 64h
Introducdo a Comunicagdo 32h Introducdo a Comunicagdo - ICA2020 64h
Introducdo a Publicidade 32h Introducgdo a Publicidade - ICA2024 64h
Sociologia e Comunicacdo - ICA2041 64h Sociologia e Comunicacgdo - ICA2041 64h
Filosofia e Comunicagao - ICA1600 64h Filosofia e Comunicacao - ICA1600 64h
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SEMESTRE Il
Curriculo 2014.1 Carfga.! Curriculo 2007.1 Car’ga.I
Horaria Horaria
. - . R - Programagdo Visual em Publicidade e
Design Grafico Aplicado a Publicidade 64h Propaganda - ICA2026 64h
Psicologia Aplicada a Publicidade - 64h Psicologia Aplicada a Publicidade - 64h
HF0143 HF0143
Etica e Legislacdo Publicitaria 64h Etica e Legislacdo Publicitaria - ICA2023 96h
SEMESTRE Il
Curriculo 2014.1 Carfga.! Curriculo 2007.1 Carfg?
Horaria Horaria
Marketing 64h Marketing | - ICA2027 64h
Criacdo Publicitaria 64h Criacdo - ICA2099 64h
Teorias da Comunicacao | 64h Teorias da Comunicacao | - ICA2111 64h
SEMESTRE IV
Curriculo 2014.1 Carfg? Curriculo 2007.1 Carfg?
Horaria Horaria
Pesquisa Mercadoldgica 64h Pesquisa Mercadoldgica - ICA2102 64h
Redacdo Publicitaria 64h Redacdo Publicitaria | - ICA2107 64h
Direcdo de Arte 64h Direcao de Arte - ICA2096 64h
Teorias da Comunicacdo Il 64h Teorias da Comunicacdo Il - ICA2065 64h
SEMESTRE V
Curriculo 2014.1 Carga Curriculo 2007.1 Carga
Horaria Horaria
Atendimento e Planejamento de 64h Planejamento de Comunicacao - 64h
Comunicagao ICA2098
Producdo Publicitaria em Audiovisual 64h Produgdo Publicitaria em TV e Cinema - 64h
ICA2031
Producdo Publicitaria em Midia 64h Producdo Publicitaria em Radio - 64h
Sonora ICA2103
Midia - ICA2030 64h Midia - ICA2030 64h
SEMESTRE VI
Curriculo 2014.1 Carga Curriculo 2007.1 Carga
Horaria Horaria
Epistemologia e Metodologia 64h Epistemologia e Metodologia Cientifica 64h
Cientifica Aplicadas a Comunicagdo Aplicadas a Comunicacdo - ICA2048
Producdo Publicitaria em Meios 64h Publicidade Multimidia - ICA2101 64h
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Digitais

Laboratdrio de Publicidade e

Laboratdrio de Publicidade e

128h 160h
Propaganda Propaganda - ICA2034
SEMESTRE VII
Curriculo 2014.1 Car’g? Curriculo 2007.1 Car’g?
Horaria Horaria
L. ~ . Técnicas de Produgdo Publicitaria -
Técnicas de Produgdo Publicitaria 64h ICA2104 64h
Pesquisa em Comunicagdo - ICA2093 64h Pesquisa em Comunicagdo - ICA2093 64h
SEMESTRE VIII
Curriculo 2014.1 Carfg? Curriculo 2007.1 Carfg?
Horaria Horaria
Projeto Experimental | - Monografia 96h
Projeto Experimental — Monografia 176h

Projeto Experimental Il - Monografia 208h

Projeto Experimenta | - Produgao 96h

Projeto Experimental — Producgao 176h Publicitaria
Publicitéria Projeto Experimenta Il - Producao
o 208h
Publicitaria
Disciplinas introduzidas no curriculo 2014.1*
, Carga
Curriculo 2014.1 e
Horaria
Antropologia Cultural - HD0982 64h
Metodologia de Pesquisa em Artes, Filosofia E Ciéncias — ICA0496 64h

* Devem ser cursadas obrigatoriamente pelos alunos do curriculo antigo que optarem pela migragado

14.3 Equivaléncias de Disciplinas Optativas

Os componentes curriculares que na nova estrutura curricular deixaram de ser definidos como
obrigatdrios poderdo ser aproveitados como componentes optativos pelos alunos que optarem pela
migracdo para o novo curriculo (2014.1), respeitando-se a tabela de equivaléncias abaixo.

Curriculo 2007.1 Carga Curriculo 2014.1 Carga
Horaria Horaria
Introducao a Economia - EE0094 64h Introducao a Economia - EE0094 64h
Administracdo Em Publicidade E
64h ORGANIZACAO DE EMPRESAS - ED0058 64h
Propaganda - ICA2033
Organizacao de Empresas - ED0058 64h Organizacao de Empresas - EDO058 64h

47




Formacao da Sociedade Brasileira -

Formacao da Sociedade Brasileira -

64h 64h
HDO0308 HDO0308
Estatistica Aplicada A Publicidade - 64h Estatistica Aplicada A Publicidade - 6ah
ICA2025 ICA2025
. Toépicos Especiais em Marketing 64h
Marketing Il - ICA2028 64h
-ICA2028
Semiotica - ICA2029 64h | semiotica 64h
Comunicacdo e Cultura - ICA2113 64h Comunicacdo e Cultura 64h
Linguagem Audiovisual - ICA2100 64h Linguagem Audiovisual - ICA2100 64h
Producao Grafica - ICA2014 64h Producao Grafica - ICA2014 64h
Fotopublicidade | - ICA2095 64h Fotografia e Publicidade 64h
Comunicacao Em Lingua Portuguesa | - 64h Comunicacao Em Lingua Portuguesa | - 6ah
HB0871 HB0871
Comunicac¢do Em Lingua Portuguesa Il - 6ah Comunica¢do Em Lingua Portuguesa Il - 6ah
HB0872 HB0872
Estagio Supervisionado Em Publicidade 96h Estagio Supervisionado Em Publicidade - 96h

-1CA2114

ICA2114

14.4 Outras Equivaléncias

Os componentes obrigatdrios da integralizagcdo curricular 2007.1 que deixardo de existir serdo

aproveitadas como Optativas Livres pelos alunos que optarem pela migragdo para o novo curriculo

(2014.1), respeitando-se a tabela abaixo.

Curriculo 2007.1 Car,ga.! Curriculo 2014.1 Car'ga.z
Horaria Horaria
Introdu¢do a Metodologia do Trabalho ] .
o 32h Optativa Livre 32h
Cientifico - ICA2060
Psicologia e Comunicagao - HF146P 64h Optativa Livre 64h
Fotopublicidade Il - ICA2097 64h Optativa Livre 64h

15. Acompanhamento e avalia¢ao

15.1. Do projeto pedagoégico de curso

O acompanhamento e a avaliagdio da implementacdo do Projeto Pedagégico do Curso de

Comunicac¢ao Social — Publicidade e Propaganda dar-se-a pela realizacdo de reunides bimestrais do

Nucleo Docente Estruturante — NDE, composto pelos professores: Silvia Helena Belmino Freitas,

Gustavo Luiz de Abreu Pinheiro, Liana Viana do Amaral e Anténio Wellington de Oliveira Junior. A

cada inicio e término de semestre sera realizada uma reunido com a participa¢do do colegiado de
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professores, tendo também a participacdo de servidores e representantes estudantis a fim de
contemplar aspectos da implementacdo no Projeto Pedagdgico do Curso, verificando e discutindo
eventuais falhas e propondo encaminhamentos para a solu¢do dos problemas.

Uma forma de acompanhamento mais especifica se dard também por reuniGes mensais em
subgrupos do colegiado, formados pelos integrantes das unidades curriculares de Criagdo Publicitaria,
Produgdo Publicitaria, Gestdo em Comunica¢do e Fundamentacdo Tedrica Especifica. Tais reunides
poderado discutir estratégias de integracdo entre as diferentes disciplinas do curso, avaliar problemas
estruturais e verificar o rendimento das aulas dos professores de cada unidade a partir da avaliacao
docente realizada pelos estudantes a cada final de semestre.

15.2. Dos processos de ensino e de aprendizagem

Cada professor possui autonomia para definir os recursos mais adequados para avaliacdo dos
processos de ensino e aprendizagem. Entretanto, indicamos aqui a realizagdo de provas, com
perguntas abertas e/ou fechadas de multipla escolha, elaboracdo de artigos e projetos de pesquisa,
realizagdo de seminarios, outros trabalhos de natureza tedrica e/ou pratica previstos nos planos de
ensino, os quais podem ser de natureza individual ou coletiva. Também serd possivel avaliar
estudantes pela participacdo e envolvimento nas atividades de sala de aula, desde que o professor
estabeleca critérios claros para pontuac¢do da participacgdo.

Conforme o regimento da Universidade Federal do Ceard, no que se refere a assiduidade, sera
aprovado o aluno que frequentar 75% (setenta e cinco por cento) ou mais da carga horaria da
disciplina. No que se refere ao desempenho, sera aprovado por média em cada disciplina o aluno que
apresentar média aritmética das notas resultantes das avaliagdes progressivas igual ou superior a 7
(sete). O aluno cuja média das avaliacGes progressivas for igual ou superior a 4(quatro) e inferior a 7
(sete), serd submetido a avaliagao final.

O estudante que se submeter a avalia¢do final serd aprovado caso alcance nela uma nota igual ou
superior a 4 (quatro) e uma média final superior ou igual a 5 conforme a seguinte formula:

Média final = Nota da Avaliacdo Final + média das avaliacGes progressivas, dividindo o total desta
soma por dois.

16.CondicOes necessarias para a oferta do curso
16.1 Recursos humanos

As condig¢Bes atuais do curso e suas possibilidades de ampliagdo com a mudanca em breve para o
Instituto de Cultura e Arte, bem como a chegada de materiais especializados, instalacdo de agéncia
modelo e a ampliagdo do quadro docente com a contratacdo de novos professores, projetam o
aprimoramento da formacgao dos estudantes de publicidade.
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Atualmente o Curso de Comunicacgdo Social - Publicidade e Propaganda possui 10 (dez) professores

efetivos do Instituto de Cultura e Arte:

Professor efetivo do Ica Disciplinas Titulagdo
Silvia Helena Belmino Introducdo a Publicidade e Marketing. Doutora DE
Liana Viana do Amaral Introdugdo a Comunicagao e Teorias da Comunica¢do | | Doutora DE

Silas José de Paula Fotografia e Publicidade Doutor DE
Gustavo Luiz de Abreu Direcdo de Arte, Redagdo Publicitaria Doutor DE

Pinheiro e Criacdo Publicitaria
Glicia Maria Pontes Bezerra Laboratério de Publicidade e Propaganda e Etica e Mestre DE
Legislacdo Publicitaria
Inés Silvia Vitorino Sampaio Pesquisa em Comunicagao, Epistemologia e Doutora DE
Metodologia Cientifica Aplicadas a Comunicacdo e
Metodologia de Pesquisa de Artes, Filosofia e
Ciéncias.
Janice Leal de Carvalho Atendimento e Planejamento de Comunicagao Mestre DE

Vasconcelos

Joaquim Francisco Cordeiro

Computagdo Grafica, Producdo Grafica e Programagdo

Graduado DE

Neto Visual em Publicidade e Propaganda
José Riverson Araujo Cysne Producdo Publicitaria em Audiovisual, Produgdo Doutor DE
Rios Publicitaria em Midia Sonora e Producgdo Publicitaria
em Meios Digitais
Antonio Wellington de Teorias da Comunicacao Il Doutor DE

Oliveira Junior

O curso conta ainda com a colaboracgdo de professores vindos de outros cursos do ICA e de outras

unidades académicas da UFC. Além de seu corpo de professores, o curso dispGe de servidores ligados

a fungdes técnicas e administrativas necessdrias ao seu funcionamento satisfatério.

Servidor

Fungdo

Juliana Nogueira Avelar

Secretaria do Curso de Publicidade

Cléber Freire Aragdo

Assessor de informatica

Carlos Roberto de Sousa Carneiro

Sonoplasta
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16.2 Recursos Materiais

Em breve o Curso de Publicidade e Propaganda se mudara para a sede do Instituto de Cultura e Arte

e deve ampliar as suas instalacGes. Nesta perspectiva, destacamos uma série de equipamentos a

serem adquiridos tendo em vista a adequacao a esta nova realidade:

Laboratorios e estudios

Estudio de Fotografia

4 Cabeca de flash com tripés, sombrinhas e bandoors em modelagem com lampadas
halégenas de 300 watts, fotocélula embutida, alarme sonoro indicativo de carga
completa, controle digital de carga e divisdo de poténcia, cabeca giratdria.

5 cabos de sincronismo para flash de 5 metros

4 lampada fluorescente por conjunto, 5.500 K, 220V, com tripé

1 cabana difusora para fotografia de produtos de 75cm na cor branca

1 cabana difusora para fotografia de produtos de 75cm na cor preta

25 Cameras digitais reflex com objetiva zoom de 18x135 mm e filtro UV, de 18
megapixels, formatos de arquivo em jpeg e raw, ISO 100-6400, trava de espelho, LCD de
3" de alta resolugdo, compativel com cartdo de memdaria SDHC

3 Fotébmetros para luz continua e flash

25 Cartdes de memaria SDHC com velocidade de transferéncia de 20MB/s e capacidade
de 8 GB

1 Bancada

20 Cadeiras Executivas de Espuma Injetada, Revestida em Tecido.

1 Armarios com portas e chaves

microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memodria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de
Video GeForce GTX 680MX com 2GB de meméria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro
portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para
DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45),
Kensington lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi
wireless networking; IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e
tecnologia IPS technology e sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Laboratério de Fotografia

31 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to
3.9GHz) com 6MB L3 cache, memoria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive,
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Placa de Video GeForce GTX 680MX com 2GB de memoaria GDDRS5, conexdes SDXC card
slot, quatro portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com
suporte para DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-
45), Kensington lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi
wireless networking; IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e
tecnologia IPS technology e sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

1 scanner de mesa para digitalizagdo em cores com resolu¢do optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de
transparéncias incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para
digitalizacdo de tiras de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7
polegadas (216 x 297 mm), papel (comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes
(fichario e felicitacbes), objetos em 3D.

1 impressora

1 Mini system (Poténcia de 300 W RMS, MP3 /WMA /AAC, USB, dudio analdgico, e dudio
portatil)

31 Bancada

31 cadeiras executivas de espuma injetada, revestida em tecido.

1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

1 mesas para professor

2 Quadros brancos magnéticos 120x200 com cavalete e rodizio.

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Laboratério de Produgdo Grafica em Publicidade

4 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memodria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de
Video GeForce GTX 680MX com 2GB de memdria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro
portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para
DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45),
Kensington lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi
wireless networking; IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e
tecnologia IPS technology e sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de
transparéncias incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para
digitalizacdo de tiras de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7
polegadas (216 x 297 mm), papel (comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes
(fichario e felicitagbes), objetos em 3D.
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1 impressora laser wireless, formato de impressdo A4 quatro cores (CMYK).

1 impressora deskjet wireless, formato de impressdo A3+, seis cores (C, Cm, M, Mm, Y, K),
resolucdo de impressao minima de até 4800 x 2400 dpi .

1 impressora 3D para Material plastico ABS / PLA com velocidade de impressdo de 15mm3
/ seg, sistema de impressdo FDM (fused deposit modeling), wireless, touchscreen,
dimensdes 25 x 32 x 28 cm.

4 bancadas para computadores

31 cadeiras

1Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

1 mesa para professor

1 flip chart

5 mesas retangulares para produgdo grafica (2m x 1m)

5 vidros transparentes para prote¢do da mesa mesa retangular para producao gréfica.

2 Quadros brancos magnéticos 120x200 com cavalete e rodizio.

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

1 impressora plotter, 4 cores, dimensdo minima de 2 metros de largura,

Laboratério de Criagdo Publicitdria

microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memadria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de
Video GeForce GTX 680MX com 2GB de memdria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro
portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para
DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45),
Kensington lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexao wireless 02.11n Wi-Fi
wireless networking; IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e
tecnologia IPS technology e sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

1 projetor multimidia

1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de
transparéncias incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para
digitalizacdo de tiras de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7
polegadas (216 x 297 mm), papel (comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes
(fichdrio e felicitagbes), objetos em 3D.

1 impressora laser

1 minisystem (poténcia de 300 w rms, mp3 /wma /aac, usb, audio analdgico, e dudio
portatil)

31 bancadas para computadores

31 cadeiras
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1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

1 mesa para professor

4 Quadros brancos magnético 120x200 com cavalete e rodizio.

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Laboratério de Redacgdo Publicitaria

31 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to
3.9GHz) com 6MB L3 cache, memoria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive,
Placa de Video GeForce GTX 680MX com 2GB de memadria GDDRS5, conexdes SDXC card
slot, quatro portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com
suporte para DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-
45), Kensington lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi
wireless networking; IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e
tecnologia IPS technology e sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

1 projetor multimidia

1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de
transparéncias incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para
digitalizacdo de tiras de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7
polegadas (216 x 297 mm), papel (comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes
(fichario e felicitagbes), objetos em 3D.

1 impressora laser

1 minisystem (poténcia de 300 w rms, mp3 /wma /aac, usb, audio analdgico, e dudio
portatil)

31 bancadas para computadores

31 cadeiras

1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

1 mesa para professor

4 Quadros brancos magnéticos 120x200 com cavalete e rodizio

Laboratério de Produgdo Televisiva

Equipamentos do estudio de televisdo:

6 Cameras DVCAM Panasonic

2 cdmeras DVCAM Sony

11 Cameras mini-DV JVC

10 Mesas de Corte com 15(?) maquinas play-rec, 20 monitoresde 15 pol e 7 de 8 Pol.
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1 mesa de som com 24 canais, e 1 mesa de 16 canais as duas analdgicas.

® microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memadria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de
Video GeForce GTX 680MX com 2GB de memdria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro
portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para
DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45),
Kensington lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexao wireless 02.11n Wi-Fi
wireless networking; IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e
tecnologia IPS technology e sistema operacional OSX instalado.

e 1 projetor multimidia wireless

e 1 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio

e Almoxarifado com equipamentos destinados a empréstimo:

13 Video Cassette Recorder PANASONIC AJ-D455

05 Monitores Panasonic Modelo BT-S915DA

18 Monitor Panasonic Modelo BT-H1390YN

03 Monitor JVC Modelo TM-9SU

02 Monitor Panasonic Modelo BT-S950P

01 Monitor JVC-TM-1400SU -

02 Monitores SONY

06 Video typewriter VTW-150 (gerador de caracteres) com teclado (fonte)

06 Camera Panasonic AG-DVC200P

02 Cameras Sony DSR-370

05 Cameras JVC GY-DV 300 -

02 Cameras Panasonic AG-DVC 15 e AG-DVC 80

¢ 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Laboratério de Producdo Radiofonica
e 2 Console de dudio com conversores 24 bit/96 kHz AD/DA, 24 entradas — 16 analdgicas e 8
digitais, 40 canais de mixagem — 32 mono e 4 estéreo, 8 buses aux e 8 buses de mixagem,
EQ de 4 bandas, compressor e Noise gate em cada mono, Interface ADAT de 8 entradas e
saidas, pacote de efeitos VCM (Master Strip, Channel Strip e Vintage Stomp FX) e reverb
REV-X, até 4 efeitos simultaneos (24 bit, 44.1/48 kHz), conectividade USB 2.0 com 16
entradas e saidas, até 96 kHz e 17 faders motorizados de 100 mm, podendo funcionar
como controladora DAW
* 2 Monitores de estudio com cone LF de polipropileno de 6.5" e 80W de amplificacdo
dedicada, ctupula HF de titanio de 1” com amplificacdo de 50W, prote¢cdo magnética, entradas
XLR com controle de sensibilidade e chaves de 50Hz e 10kHz
e 10 Microfones com corpo em metal fundido, Dindmico Supercardidide, globo de malha de
arame robusto com tampa interna de protecdo wiremesh, resposta de frequéncia de 40Hz —
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20KHz, nivel de pressao sonora de 144 dB SPL e conectores de Saida XLR de 3 pinos.

2 Placas de som - interface de dudio e MIDI com 8 x 8 entradas e saidas USB 2.0, mixagem e
efeitos MX Core DSP e oito pré-amplificadores, compatibilidade com softwares de gravacao, 2
entradas frontais p10 para instrumentos, 2 inserts analdgicos, 8 saidas p10 balanceadas,
entrada e saida S/PDIF, Entrada e saida MIDI, 2 saidas independentes para headphone com
controle individual de volume, chassis de metal, compativel com ASIO 2.0, WDM, MME e Core
Audio, compativel com Mac e PC.

2 Estudios digitais portateis com alimentacdo por 2 pilhas tipo AA ou fonte de alimentacao
C/A, com entrada de cartdo tipo SD Card de 32 Mb a 1 Gb, cartdo de 128 MB incluso, display
de 16 caracteres x 2 linhas (fundo LCD branco), resposta frequéncia de 20 Hz a 20 Khz, taxa de
amostragem de 44.1 Khz, autonomia de tempo gravacdo de 4 horas (modo multitrack # 4
canais). 6 horas, (modo MP3) em uso continuo, conexdes GUITAR/ BASS (P10 mono), LINE IN/
MIC (P2 estéreo com Plug-in Power), LINE OUT/ PHONES (P2 estéreo) e conector USB (tipo
mini-B), tracks de dudio com 4 pistas de reprodugdo simultdnea, 2 canais de gravacao,
simultdnea e uma pista exclusiva para bateria interna, 8 pistas virtuais (V-tracks) para cada
pista de reproducdo, e compatibilidade com arquivos MP3 de 192, 128 e 64 Kbps (gravacdo) e
320 e 256 Kbps (playback).

3 Microfones condensadores de gradiente de pressao de membrana grande de 25 mm
omnidirecional, de cardioide larga, de cardioide, de hipercardioide e bidirecional, com 9
padrdes de captacdo selecionaveis, modo de bloqueio de todos os controles, LED de detecgao
de picos de sobrecarga, sensibilidade de 23 mV/Pa (-33 dBV + 0,5 dB), resposta de frequéncia
de 20 a 20.000 Hz, impedancia de 200 Ohm, pré-atenuacao regulavel para -6 dB, -12 dB, -18
dB, nivel de ruido equivalente segundo CCIR 468-2 de 20 dB (0 dB pré-atenuacao), relagdo
sinal / ruido relativa a 1 Pa (ponderagdo A) de 88 dB, pressdo sonora para 0,5% de distorsdo
de 00/400/800/1600 Pa 140/146/152/158 dB, faixa dindmica de 134 dB min, nivel de saida
max.: 5V rms. (+14 dBV), tensdo de alimentacdo fantasma de 48 V segundo DIN/IEC, consumo
de corrente de ca. 4,5 mA e conector tipo XLR-3 segundo IEC

2 Monitores LED de 21,5 Widescreen Full HD com razao de aspecto de 16:9, resolucao de
1080p, entradas HDMI, DVI e VGA

2 Teclados sintetizador com painel frontal e display colorido LCD 800 x 480 pontos (touch
screen), 76 teclas semi pesadas e 256 vozes de polifonia, slot USB para pendrive,
controladores D Beam, botGes e potencidmetros assinalaveis, conexdes para fone de ouvido
(stereo 1/4"), de saida MAIN OUT (L, R e XLR), de entrada AUDIO IN (L, R) (1/8" minijack), de
saida digital DIGITAL AUDIO OUT (COAXIAL), para pedais e MIDI.

2 Amplificadores integrados com Entradas e saidas simétricas de conexdo direta, controle de
loudness variavel, seletor de entrada giratdrio con LED, controle de volume motorizado
reguldvel a distancia, seletor de saida de gravacdo, seletor de autofalantes A, B, A+B, distorcdo
harmoénica total de (8 ohms, 20 Hz-20 kHz) de 0.015%, Dynamic Power (8/6/4/2 ohms) de
105/135/190/220 W, resposta de frequéncia de 5 Hz-100 kHz (+0 dB/-3 dB) sensibilidade de
entrada (CD etc.) de 150mV/47k ohms e relacdo sinal/ruido (CD etc.) de 98 dB (S: 150 mV).
Revestimento térmico e acustico de poliuretano e textura irregular para forro, com densidade
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de 30kg/m3, agentes para reducdo da propagacdo de chama, espessura de 40mm, cor cinza,
bordas com corte em angulo (biseauté) e compatibilidade com a norma de seguranca ao fogo
FMVSS 302/1999 (tamanho dependente das dimensdes da sala)

10 Pedestais articulado para microfone de mesa montado em ago e aluminio com ajustes
variaveis para pressdao das molas, suporte varios tipos de microfone até o limite de 900
gramas, base giratdria de 360 graus, e canaletas para a passagem de cabo de audio.

10 Fones de ouvido compacto semi-aberto, com resposta de frequéncia de 13 Hz - 27 Khz,
impedancia de 32 Ohms, sensibilidade de 125 dB, conector de 1/8" ou P2 Estéreo, cabo de 1,5
metros e bolsa para transporte.

2 Amplificadores profissionais de fones de ouvido multifuncional para aplicacdes em palcos e
estldios com oito sec¢Bes estéreo de amplificacdo de alta poténcia independentes em um
Unico espaco de rack , duas entradas estéreo principais para duas mixagens independentes,
acessiveis de todos os 8 canais, oito entradas diretas independentes fornecem até 8 mixagens
estéreo individuais, chave Mono/Estéreo por canal, conector de fone na frente e atras tipo %4”
TRS por canal, conector de entrada direta em cada canal, saidas paralelas e transformador
toroidal.

2 Computadores com processador INTEL CORE i7 2600 a 3.4 Ghz, PLACA MAE ASUS P8H67-v
ou INTEL DH67bl/cl/vr, teclado ABNT, mouse 6tico, 8GB DE MEMORIA RAM DDR-3, LEITOR DE
CARTAO DE MEMORIA, GRAVADOR DE CD/DVD, monitor de 19”7, 4 ENTRADAS USB 2.0, HD de
650GB e no-break de 1500 VA.

2 Pares de placas de vidro laminado com espessuras de 6 e 12mm, apoiados em borracha e
separados por |3 de vidro de 30mm

1 Bancada para mesa de som, 1 Bancada para microfones, 6 Cadeiras com rodizio, 6 Cadeiras
de interlocutor, 1 Armario com portas e chaves e 2 Ar-condicionados.

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Agéncias Modelo, Pet, Projetos e Programas de Extensao e Grupos de Pesquisa

Projeto de Extensdao — Rastro — Agéncia Modelo

15 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memdria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Plac

a de Video GeForce GTX 680MX com 2GB de memadria GDDR5, conexdes SDXC card slot,
quatro portas USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para
DVI, VGA e dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45), Kensington
lock slot, teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi wireless networking;
IEEE 802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e tecnologia IPS
technology e sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

1 projetor multimidia
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¢ 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memoéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunicag¢do wireless padrao 802.11n.

e 1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de transparéncias
incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para digitalizacdo de tiras
de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7 polegadas (216 x 297 mm), papel
(comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes (fichario e felicitacdes), objetos em 3D.

e 1impressora laser

e 15 bancadas para computadores

e 16 cadeiras

¢ 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

e 1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

® 1 mesa para professor

¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

e 2 Quadros brancos magnéticos 120x200 com cavalete e rodizio

Projeto de Extensdo - Liga Experimental de Comunicagao — Agéncia Modelo

e 10 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memodria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de Video
GeForce GTX 680MX com 2GB de memdria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro portas
USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para DVI, VGA e
dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45), Kensington lock slot,
teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi wireless networking; IEEE
802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e tecnologia IPS technology e
sistema operacional OSX instalado.

e 1 projetor multimidia wireless

e 1 projetor multimidia

¢ 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memoéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay,

e 1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de transparéncias
incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para digitaliza¢do de tiras
de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7 polegadas (216 x 297 mm), papel
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(comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes (fichario e felicitacdes), objetos em 3D.
DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD camera, comunica¢do wireless padrdo
802.11n.

4 estabilizadores de tensao

1 impressora laser colorida wireless

11 cadeiras

1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

1 mesa para professor

1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

4 bancadas para computadores

3 armarios em ago

2 Quadros brancos magnéticos 120x200 com cavalete e rodizio

3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Programa de Educagdo Tutorial — PET de Publicidade e Propaganda

3 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memdria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de Video
GeForce GTX 680MX com 2GB de memdria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro portas
USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para DVI, VGA e
dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45), Kensington lock slot,
teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi wireless networking; IEEE
802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e tecnologia IPS technology e
sistema operacional OSX instalado.

1 projetor multimidia wireless

1 projetor multimidia

1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memdéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunicag¢do wireless padrdao 802.11n.

4 estabilizadores de tensao

1 impressora laser wireless

11 cadeiras

1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

1 mesa para professor

1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

4 bancadas para computadores
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e 3 armarios em aco

e 2 Quadros brancos magnéticos 120x200 com cavalete e rodizio

e 1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de transparéncias
incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para digitalizacdo de tiras
de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7 polegadas (216 x 297 mm), papel
(comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes (fichario e felicitacdes), objetos em 3D.

¢ 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Projeto de Pesquisa - Grupo de Pesquisa Comunicagdo e Politicas Publicas

® 3 microcomputadores desktop 2000g-bhd sata2, 16gb-memadria ram, processador core i7,
gravador de cd/dvd sata, monitor lcd 20"

e 1 projetor multimidia wireless

¢ 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memoéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunicag¢do wireless padrao 802.11n.

® 4 estabilizadores de tensdo

e 1 impressora laser wireless

e 11 cadeiras

¢ 1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

® 1 mesa para professor

¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

® 4 bancadas para computadores

e 3 armarios em aco

e 1 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio

e 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Projeto de Pesquisa - Grupo de Estudos da Imagem e da Técnica - GEIT

e 3 micro computadores desktop 2000g-bhd sata2, 16gb-memdria ram, processador core i7,
gravador de cd/dvd sata, monitor lcd 20"

e 1 projetor multimidia

¢ 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memdéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
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camera, comunicag¢do wireless padrdao 802.11n.

® 4 estabilizadores de tensdo

e 1 impressora laser wireless

e 11 cadeiras

e 1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

® 1 mesa para professor

¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

® 4 bancadas para computadores

e 3 armarios em aco

e 1Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio

e 1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de transparéncias
incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para digitaliza¢do de tiras
de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7 polegadas (216 x 297 mm), papel
(comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes (fichario e felicitacdes), objetos em 3D.

e 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Projeto de Pesquisa - Grupo de Pesquisa da Relagdo Infancia, Adolescéncia e Midia — GRIM

e cursos de graduacdo atendido: publicidade e propaganda e jornalismo.

e 3 micro computador desktop 2000g-bhd sata2, 16gb-memadria ram, processador core i7,
gravador de cd/dvd sata, monitor lcd 20"

e 1 projetor multimidia wireless

e 11 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memoéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunicac¢do wireless padrdao 802.11n.

® 4 estabilizadores de tensdo

e 1 impressora laser wireless

e 11 cadeiras

e 1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

® 1 mesa para professor

e 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

e 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

® 4 bancadas para computadores

e 3 armarios em aco

e 1 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio
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Projeto de Pesquisa - Midia, Politica e Cultura

® 3 microcomputadores desktop 2000g-bhd sata2, 16gb-memdria ram, processador core i7,
gravador de cd/dvd sata, monitor lcd 20"

e 1 projetor multimidia wireless

¢ 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memoéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunicag¢do wireless padrdao 802.11n.

e 4 estabilizadores de tensao

e 1impressora laser wireless

e 11 cadeiras

e 1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

® 1 mesa para professor

¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

® 4 bancadas para computadores

e 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

e 3 armarios em ago

e 1 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio

Projeto de extensao - oficina de Quadrinhos

¢ 5 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memodria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de Video
GeForce GTX 680MX com 2GB de memdéria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro portas
USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para DVI, VGA e
dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45), Kensington lock slot,
teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi wireless networking; IEEE
802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e tecnologia IPS technology e
sistema operacional OSX instalado.

e 1 projetor multimidia wireless

e 1 aparelho televisor LED SmartTV 48”

¢ 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memdéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunica¢do wireless padrao 802.11n.

e 1 scanner de mesa para digitalizacdo em cores com resolucdo optica de até 2400 dpi,
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profundidade de cores de 48 bits e escala de cinza com 65536, adaptador de transparéncias
incluso; adaptador de transparéncias (TMA) embutido; capacidade para digitalizacdo de tiras
de filme de 35 mm, slides montados, fotos de até 8,5 x 11,7 polegadas (216 x 297 mm), papel
(comum, jato de tinta, fotografico), envelopes, cartdes (fichario e felicitagcdes), objetos em 3D.

4 estabilizadores de tensdo
e 1impressora laser

11 cadeiras

1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

® 1 mesa professor

¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

4 bancadas para computadores
e 3 armarios em aco

2 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio
3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

Projeto de Extensdo - Programa de Assessoria Técnica e Sécio-Cultural as Radios Comunitdrias do
Ceara — PARC

¢ 3 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memadria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de Video
GeForce GTX 680MX com 2GB de memdéria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro portas
USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para DVI, VGA e
dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45), Kensington lock slot,
teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi wireless networking; IEEE
802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e tecnologia IPS technology e
sistema operacional OSX instalado.

e 1 projetor multimidia wireless

1 aparelho televisor LED SmartTV com 48” e entradas HDMI, USB 3.0

1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de

cache L3 compartilhado, memoéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de

768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e

GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD

camera, comunicag¢do wireless padrdao 802.11n.

4 estabilizadores de tensao
e 1impressora laser wireless

11 cadeiras

1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.
® 1 mesa para professor
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¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

® 4 bancadas para computadores

e 3 armarios em aco

e 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

e 1 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio

Projeto de Extensdo TVez — educacdo para o uso critico da midia

¢ 3 microcomputadores desktop 3.4GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.9GHz)
com 6MB L3 cache, memodria de 16GB, armazenamento de 3TB Fusion Drive, Placa de Video
GeForce GTX 680MX com 2GB de memdéria GDDR5, conexdes SDXC card slot, quatro portas
USB 3 ports, duas portas Thunderbolt, saida Mini DisplayPort com suporte para DVI, VGA e
dual-link DVI, 10/100/1000BASE-T Gigabit Ethernet (conector RJ-45), Kensington lock slot,
teclado, mouse, capacidade de conexdo wireless 02.11n Wi-Fi wireless networking; IEEE
802.11a/b/g, monitor de 27 polegadas com display LED-backlit e tecnologia IPS technology e
sistema operacional OSX instalado.

e 1 projetor multimidia wireless

e 1 aparelo televisor LED, SmartTV, com 48 polegadas e entradas USB, HDMI

e 1 notebook com 2.8GHz quad-core Intel Core i7 (Turbo Boost up to 3.8GHz) com 8MB de
cache L3 compartilhado, memdéria de 16GB of 1600MHz DDR3L onboard, armazenamento de
768GB flash, suporte de video Intel HD Graphics 4000, NVIDIA GeForce GT 650M com 1GB e
GDDRS5, portas Tunderbolt, Minidisplay, DVI, VGA, nativas, cdmera interna 720p FaceTime HD
camera, comunicag¢do wireless padrdao 802.11n.

e 4 estabilizadores de tensao

e 1impressora laser wireless

e 11 cadeiras

¢ 1 Quadro Branco medindo 500x120cm confeccionado em MDF, sobreposto por laminado
melaminico, Moldura em aluminio anodizado.

¢ 1 mesa professor

¢ 1 mesa para reunido redonda (1,20 de didametro)

® 4 bancadas para computadores

e 3 armarios em ago

¢ 3 Hd Externo 4000gb com portas Usb 3.0, 2.0.

e 1 Quadro branco magnético 120x200 com cavalete e rodizio

17. Lista de anexos
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ANEXO 1 - Regulamentacao das Atividades Complementares.
ANEXO 2 — Normas para elaborac¢do do Projeto Experimental — Monografia.

ANEXO 3 — Manual do Estagio Supervisionado.

ANEXOS
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