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1. Identificação   
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte   
1.2. Curso: Curso de Comunicação Social ­ Publicidade e Propaganda   

1.3. Disciplina: 
Antropologia Cultural 

1.4. Código:  
HD0982 

1.5. Caráter e regime de oferta:  
(Obrigatória/Semestral) 

1.6. Carga Horária:  
64 h/a (4 créditos) 

 

1.7. Pré­requisito (quando houver):    

1.8. Co­requisito (quando houver):    

1.9. Equivalências (quando houver):   

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):    
2. Justificativa   

A disciplina faz­se fundamental para que o estudante de Publicidade e Propaganda tenha contato com as                               
discussões relativas ao campo da cultura, a partir de uma visão panorâmica do pensamento antropológico e suas                                 
principais preocupações na investigação sobre a cultura. 

 

3. Ementa   

A ciência antropológica: campos de estudo. Particularidades do objeto de estudo e procedimentos                         
metodológicos. Cultura e sociedade. Cultura e etnocentrismo. Relativismo Cultural. Cultura e identidade.                       
Diversidade cultural. 

 

4. Objetivos – Geral e Específicos   

I – GERAL 
• Familiarizar o estudante, através de subsídios teóricos e práticos com a perspectiva antropológica,                         
estimulando uma compreensão relativizadora dos contextos sócio­culturais. 
 
II – ESPECÍFICOS 
• Introduzir o estudante aos componentes conceituais básicos de Cultura. 
• Estimular a curiosidade antropológica do estudante, despertando e/ou exercitando habilidades na                     
prática do trabalho de campo. 
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