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1 — Identificacdo

1.1 Centro: Humanidades

1.2 — Departamento: Comunicagao Social

1.3 — Disciplina: 14 1.5 Carater: 1.6 Carga
Cédigo €| S 2 & Horar
; Bl g 8 O ia:
PROGRAMAGAO VISUAL EM HE444 X X 64 h/a
JORNALISMO

1.7 - Professor(es): Jennifer Pereira

1.8 — Curso(s): Comunicagao Social — Jornalismo

2 — Justificativa

A disciplina aborda o aspecto grafico-visual do jornalismo, buscando a
compreensao dos tipos de relacionamentos existentes entre os
elementos que compdem esse sistema de significagao.

Ressalta a importdncia da imagem no mundo contemporaneo e suas
implicagdes para o desenvolvimento da linguagem visual.

3 — Ementa

Estética aplicada ao material jornalistico. Semiologia da pe¢a jornalistica.
Estilo. Forma. Uso da cor em veiculos graficos e eletrénicos. Conteudo e
resposta do projeto grafico em jornalismo.

4 — Objetivos — Geral e Especificos

GERAL:

> Desenvolver a competéncia para a comunicag¢ao visual, exercitando
a criatividade na busca de formas eficientes para transmissao de
mensagens jornalisticas, fazendo uso do conjunto de teorias e
técnicas que permitem ordenar de forma eficaz o material grafico
utilizado.

ESPECIFICOS:

» Destacar os principais momentos da histéria da publicidade na
midia visual e audiovisual, com énfase para o material impresso;

» Compreender a linguagem visual através dos seus elementos
constitutivos;

» Desenvolver o sentido de organizagao de mensagens visuais via a
utilizacao adequada dos componentes basicos de programacgao
visual;

> Incentivar a producao utilizando-se de ferramentas capazes de
atender as necessidades comunicacionais intrinsecas a cada tipo
de manifestacao visual.




5 — Descricao do Conteudo/Unidades 5.1 Carga
Horaria

UNIDADE 1: Descoberta da Comunicag¢ao Visual 32 h/a
» Contexto histérico;
» Imagem e tempos modernos;
» Elementos basicos da linguagem visual;
» Tipologias
» Estudo das cores;
UNIDADE 2: Construgao da Linguagem Visual 16 h/a
» O mundo das marcas;
» Criacao de logotipo/logomarca;
» Principios de diagramacgao
UNIDADE 3: Materializagao no Campo Visual 16 h/a
» Técnicas visuais
» Manifestag6es da mensagem visual;
» Nocoes de producao grafica.

6 — Metodologia de Ensino

» Apresentacao da metodologia, dos objetivos e do programa das
aulas;

Explanagao dos temas com auxilio do quadro, de transparéncias
(retroprojetor);

Demonstragao do processo criativo através do recurso da
computacgao grafica;

Realizagado de seminarios e debates;

Pratica de Laboratério.
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7 — Atividades Discentes

» Pesquisa;
» Estudos bibliograficos.

8 — Avaliacéo

» Trabalhos escritos;
» Apresentacao de trabalho pratico;
» Confecc¢ao de pecas.
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