Universidade Federal do Ceara
Instituto de Cultura e Arte
Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda
PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Curso de Comunicag@o Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Cddigo: |1.5. Carater e regime de oferta: 1.6. Carga
PSICOLOGIA APLICADA A HF0143 [(Obrigatoria/Semestral) Horéria:
PUBLICIDADE 64 h/a (4 créditos)

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):

2. Justificativa

A disciplina “Psicologia aplicada a Publicidade” lida com fendmenos e situacdes que envolvem questdes
relacionadas as agdes ¢ ao comportamento humano. A Psicologia, neste sentido, pode contribuir na
compreensao destes aspectos a partir das teorias e dos conceitos que vem construindo sobre os individuos e seu
modo de conduzir e agir individual e socialmente.

3. Ementa

Fundamentos da psicologia como area de conhecimento e sua aplicagdo no campo dos processos
comunicativos. Sociedade de consumo: aspectos historico-culturais, estratégias e mecanismos psicossociais.
Linguagem publicitaria, tecnologias informacionais e fenomenos de massa contemporaneos. Pesquisas atuais
no campo da relagdo publicidade e subjetividade.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I - GERAL
Discutir os fundamentos teodricos e as implicagdes sociais das principais teorias psicoldgicas contemporaneas.

I1 - ESPECIFICOS
Colaborar na formag@o e na pratica profissional dos alunos de Comunica¢do Social com conhecimento
advindos do campo da Psicologia

e Discutir as atuais pesquisas que relacionam a publicidade a subjetividade
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