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1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater e regime 1.6. Carga Horaria:
Design Grafico ICA1379 de oferta: 64 h/a (4 créditos)
Aplicado a Obrigatoria e

Publicidade Semestral

1.7. Pré-requisito: ICA1378

1.8. Co-requisito: —

1.9. Equivaléncias: ICA2026

1.10. Professores: Joaquim Francisco Cordeiro Neto

2. Justificativa

O publicitario ¢ personagem protagonista na formulagdo e uso dos elementos e da linguagem visual para o
desenvolvimento de artefatos de natureza tangivel e intangivel capazes de promover relagdes entre individuos
e organizacdes sociais. Portanto, o conhecimento da historia, das teorias e das técnicas que envolvem o
universo da comunicac¢do visual e do design grafico ¢ fundamental para a escolha consciente, exercicio
criativo e analise critica de recursos visuais comuns as mensagens e ao discurso publicitario.

3. Ementa

Historia e Evolugdo do Design Grafico. Principios da comunicagdo visual. Teorias da percepcao e da forma.
Técnicas de analise, selecdo e aplicagdo de elementos visuais na criagdo de composicdes graficas. Teorias da
Cor. Uso de grids e diagramas na organizacdo de mensagens visuais. Linguagem visual na confecc¢do de
objetos promocionais ¢ sistemas de identidade visual. Principios de interagdo e movimento aplicados a
publicidade em plataformas digitais.

4. Objetivos — Geral e Especificos

1 - GERAL
Abordagem e experimentagao tedrico-pratica do Design Grafico aplicado a pratica publicitaria.

I1 - ESPECIFICOS

|Apresentar a evolucdo da comunicagdo visual ao longo dos séculos, os dilemas e didlogos entre a arte, o
design e a publicidade, introduzindo os principios basicos do processo criativo em comunicagdo visual
associados as teorias e técnicas de design grafico na concepgdo e uso de artefatos publicitarios aplicados a
sistemas de identidade visual, elementos promocionais ¢ interfaces digitais.
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