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1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Cédigo: 1.5. Caréter e 1.6. Carga Horaria:
Teorias da ICA 1382 regime de oferta: 64h/a (4 créditos)
Comunicagio I Obrigatoria/seme

stral

1.7. Pré-requisito: Introdu¢do a Comunicagao

1.8. Co-requisito:

1.9. Equivaléncias: Teorias da Comunicagao I - [CA2111

1.10. Professore(s): Liana Amaral

2. Justificativa

A disciplina Teorias da Comunicacao I ¢ ofertada no terceiro semestre do curso e ¢ de fundamental
importancia na formag¢do do estudante de Publicidade e Propaganda, uma vez que apresenta ao aluno
os aspectos historicos da formagao do objeto e do campo de estudo. Além disso, a disciplina traz as
teorias classicas no estudo da comunicagdo, introduzindo a reflexdo tedrica sobre o processo
comunicativo, constituindo-se base para as discussdes e reflexdes a serem desenvolvidas no decorrer
do curso.

3. Ementa

O objeto da Comunicagdo Social. Formagao historica e transdisciplinar do objeto. Paradigmas e teorias
classicos da comunica¢ao de massa.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Apresentar aos alunos os principios da atividade cientifica, as principais questdes relativas ao
conhecimento cientifico e os paradigmas classicos da Comunicagdo, conduzindo-os a reflexao sobre o
papel dos meios de comunicag@o de massa na sociedade, suas estratégias e as leituras dos receptores
destes meios.

5. Bibliografia
5.1. Bibliografia Bésica

CHAUI, Marilena. (1995) Convite a Filosofia. Sdo Paulo: Atica.

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.). (2002). Teorias da
Comunicagdo — conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Editora Vozes.

LOPES. Maria L. V. (1990) Pesquisa em Comunicagdo: formulacdo de um modelo metodoldgico. Sao
Paulo: Loyola.

MATTELART, Armand e Michele. (1999). Historia das teorias da Comunicagdo. Sao Paulo:Loyola.
MATTELART, André; NEVEU, Erik. (2004). Introdugao aos Estudos Culturais. Sdo Paulo:Parabola.
POLISTCHUCK, Ilana e TRINTA, Aluizio R. (2003) Teorias da Comunicacdo: o pensamento € a
pratica da comunicagao social. Rio: Elsevier.




SOUSA, M.W. (1995). Sujeito, o Lado Oculto do Receptor. Sdo Paulo. Brasiliense
THOMPSON, J.B. (1995). Ideologia e Cultura Moderna: teoria social critica na era dos meios de
comunicac¢do de massa. Petropolis, RJ: Vozes.

WOLF, M. (1994). Teorias da Comunicagao. Lisboa: Presenca.

5.2. Bibliografia Complementar

CONH, Gabriel, (1978). Comunicagdo e Industria Cultural. Sao Paulo: T.A. Queiroz
DE FLEUR, M. (1993). Teorias da Comunica¢do de Massa. Rio: Zahar.
LIMA, L. Costa (2000). Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra



