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1. Identificação 
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte ­ ICA 
1.2. Curso: Publicidade e Propaganda 
1.3. Disciplina:  
Teorias da 
Comunicação I 

1.4. Código:  
ICA 1382 

1.5. Caráter e 
regime de oferta: 
Obrigatória/seme
stral 

1.6. Carga Horária:  
64h/a (4 créditos) 

1.7. Pré­requisito: Introdução à Comunicação  
1.8. Co­requisito:  
1.9. Equivalências: Teorias da Comunicação I ­ ICA2111 
1.10. Professore(s): Liana Amaral 
2. Justificativa 
A disciplina Teorias da Comunicação I é ofertada no terceiro semestre do curso e é de fundamental 
importância na formação do estudante de Publicidade e Propaganda, uma vez que apresenta ao aluno 
os aspectos históricos da formação do objeto e do campo de estudo. Além disso, a disciplina traz as 
teorias clássicas no estudo da comunicação, introduzindo a reflexão teórica sobre o processo 
comunicativo, constituindo­se base para as discussões e reflexões a serem desenvolvidas no decorrer 
do curso. 
3. Ementa 
O objeto da Comunicação Social. Formação histórica e transdisciplinar do objeto. Paradigmas e teorias                           
clássicos da comunicação de massa. 
4. Objetivos – Geral e Específicos 
Apresentar aos alunos os princípios da atividade científica, as principais questões relativas ao 
conhecimento científico e os paradigmas clássicos da Comunicação, conduzindo­os à reflexão sobre o 
papel dos meios de comunicação de massa na sociedade, suas estratégias e as leituras dos receptores 
destes meios. 
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