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PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater e regime de | 1.6. Carga Horaria:
Teorias da ICA1383 oferta: 64 h/a (4 créditos)
Comunicagao II Obrigatdria e Semestral

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam): Antonio Wellington de Oliveira Junior

2. Justificativa

A disciplina de Teorias da Comunicagdo II ¢ ofertada no quarto semestre do curso e da
continuidade as discussdes desenvolvidas na disciplina de Teorias da comunicagao I. Enquanto
na primeira sdo abordados as teorias cldssicas da comunicagdo, surgidas no século passado, em
Teorias da Comunica¢do II o aluno terd a oportunidade de conhecer os principais tedricos do
final do século XX e do inicio do século XXI, bem como a principais tematicas da comunicacao
em nossos dias.

3. Ementa

Novos paradigmas e teorias da comunicacdo. A contribuicdo de novas teorias das ciéncias
humanas para o campo da Comunicagdo. Da comunicacao de massa a comunicacao mediada pelo
computador.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I- GERAL

Apresentar aos alunos as principais tematicas e autores do inicio do século XXI, abordando os
fendmenos comunicativos a partir de uma perspectiva teorica transdisciplinar.
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