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1. Identificação   
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte   
1.2. Curso: Curso de Comunicação Social ­ Publicidade e Propaganda   

1.3. Disciplina:  
Introdução à 
Publicidade 

1.4. Código:  
ICA1384 

1.5. Caráter e regime 
de oferta:  
(Obrigatória/Semestral) 

1.6. Carga Horária:  
32 h/a (2 créditos) 

 

1.7. Pré­requisito (quando houver):   

1.8. Co­requisito (quando houver):    

1.9. Equivalências (quando houver):   

1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam): Glícia Maria Pontes Bezerra   
2. Justificativa   

Trata­se da primeira disciplina a apresentar conteúdo direcionado a publicidade e a propaganda. É a                             
introdução ao conteúdo específico do curso. 

 

3. Ementa   

Conceitos de publicidade e de propaganda. Relação da publicidade com o marketing. Aspectos históricos,                           
sociais, artísticos, políticos, culturais e econômicos da publicidade. Aspectos do fazer publicitário. Áreas de                           
atuação do publicitário. 

 

4. Objetivos – Geral e Específicos   

I – GERAL 
● Apresentar aos alunos os conceitos iniciais de publicidade e de propaganda. Discutir a contribuição da                             

Publicidade e da Propaganda na construção dos processos culturais, sociais, políticos e econômicos.  
 

 

5. Bibliografia   
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