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PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre
2015.1

1. Identificacédo

1.1. Unidade Académica: ICA

1.2. Curso(s): Curso de Comunicacdo Social- Publicidade e Propaganda

1.3. Nome da Disciplina: Etica e Legislacio Publicitéaria Cadigo:

1.4. Professor(a): Silvia Helena Belmino Freitas

1.5. Carater da Disciplina:  ( x) Obrigatéria ( ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( x) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horéria (CH) Total:64h CH Tedrica: 64h CH Prética:

2. Justificativa

A disciplina aborda a realidade mercadologica numa constante interface com os preceitos
ético-morais da comunicacdo, possuindo um recorte voltado especificamente a atividade
publicitéria.

A importancia de tal abordagem estd no fato da pratica demonstrar que a Publicidade e
Propaganda tém sido, prioritariamente, um campo alinhado a busca pelo sucesso de um produto,
servigo ou idéia, especialmente do ponto de vista comercial, tornando-se imperativa a marcacgéo de
principios e limites éticos para seus profissionais. Dessa forma, sdo oferecidos os subsidios para
que, ao ter contato com as disciplinas préaticas, o aluno tenha uma consciéncia formada acerca da

funcéo social que deve caracterizar a atividade e estar expressa em seu potencial criativo.

3. Ementa

Fundamentos da discuss&o sobre Etica e Moral. Comunicagéo e o conceito de verdade. Liberdade de
expressdo e direito a informacdo na publicidade. A propaganda e os Direitos Humanos.
Etnia/Minorias e a producdo publicitaria. A sustentabilidade e a questdo ambiental no fazer
publicitario. Direitos e deveres do profissional de Publicidade e Propaganda. Regulamentacdo
Profissional. Direito do Consumidor. Regulamentacdo e autorregulamentacdo da Publicidade no
Brasil.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:
Refletir sobre o fazer publicitario e a responsabilidade social
Especificos:




Conhecer os fudamentos da ética e da moral
Discutir sobre a préatica publicitaria e a relacdo com a ética

Mo e

atual.

Refletir sobre os diretos e os deveres do publicitario no exercicio da profissao.
Mostrar a responsabilidade do profissional de publicidade e propaganda na sociedade

5. Descrigdo do Contetido/Unidades

Carga Horaria

Unidade I: Fundamentos da discussdo sobre Etica e Moral.

1. Apresentacdo do programa da disciplina / apresentacdo da

metodologia de ensino para o semestre
2. Introducio ao estudo da ética — O Objeto da Etica
e Conceitos e fundamentos da Etica

e Moral: Panorama histérico-social da moral: apresentacdo dos
conceitos relacionados com a histéria da moral. Panorama

historico-social da moral.

Unidade Il: Comunicacdo, verdade e liberdade de expressédo
1. O lugar da comunicagéo na sociedade atual
2. O que é a verdade na relagdo/producdo comunicacional
3. A liberdadede de expressdo- O que é ?

Unidade I11: A propaganda e os Direitos Humanos.
1. O que séo direitos humanos?
2. A compreenssdo dos direitos humanos na préatica publicitaria.

Unidade IV: Etnia/Minorias e a producdo publicitaria.
1. Como os grupos minoritarios sao apresentados nos anincios
2. A construcdo discursiva dos anincios sobre esses grupos

Unidade V: A sustentabilidade e a questdo ambiental no fazer publicitério.

1. Meio ambiente e sustentabilidade:

e Panoroma histérico-social dos conceitos

e Empresa x sustentabilidade x meio ambiente
2. O uso do discurso ambiental pela propaganda:

e Greenwashing

e Marketing verde

Unidade VI: Regulamentacéo e autoregulamentacdo da Publicidade no Brasil

1. Entidade e legislacdo de regulamentacéo da préatica publicitaria
2. Conar
3. Cddigo de Defesado Consumidor

16h

4h

8h

8h

8h

20




64h

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, seminarios e palestras com profisionais da area.

7. Atividades Discentes

Durante o semestre, os estudantes poderdo contribuir com a disciplina de diversas formas:
apresentacdo de exemplos, analise de anuncios publicitarios e realizacdo de pequenos trabalhos com
0 objetivo de apropriacao do contetdo.

8. Avaliacdo

1. Apresentacdo de seminario
2. Debate temético
3. Ensaio sobre a relacdo ética e propaganda

9. Bibliografia Basica e Complementar

BASICA

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus propaganda. S&o Paulo: Summus,1991.

OLIVEIRA, Manfredo A. de. Etica e sociabilidade. 2 ed. S&o Paulo, Loyola, 1996.

VASQUEZ, Adolfo Sanches. Etica. Rio de Janeiro: Civilizac4o Brasileira, 1985.

COMPLEMENTAR:

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidad&os. 4. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001.

BAUMAN, Z. Aética é possivel num mundo de consumidores? Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

HOOFT, S. van. Etica da virtude. Petropolis,RJ: Ed. Vozes, 2013.

PERES, C & BARBOSA,I. Hiperpublicidade: atividades e tendéncias, vol.2. S&o Paulo:Thompson Learning, 2008.




