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PROGRAMA DE DISCIPLINA 

 
1. Identificação 
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte 
1.2. Curso: Curso de Comunicação Social – Publicidade e Propaganda 
1.3. Disciplina:  
Produção Publicitária 
em Audiovisual 

1.4. Código:  
ICA1393 

1.5. Caráter e 
regime de oferta:  
Obrigatória / 
Semestral 

1.6. Carga Horária:  
64 h/a (4 créditos) 

1.7. Pré­requisito (quando houver): ICA1374 ­ Redação Publicitária 
 

1.8. Co­requisito (quando houver):  
1.9. Equivalências (quando houver): 
1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam): Marcelo Dídimo Souza Vieira 
2. Justificativa 

A disciplina justifica­se por ser uma disciplina obrigatória do curso de Publicidade e Propaganda. Ela será                               
ministrada em aulas teóricas e práticas, em que os alunos terão a oportunidade de conhecer as técnicas para a                                     
realização de uma peça publicitária para cinema e TV. Para tanto, a disciplina terá 2 créditos de aulas teóricas e                                       
2 créditos de aulas práticas. 
3. Ementa 

Fundamentos, características e aspectos históricos da linguagem audiovisual. ​Criatividade e adequação da                       
técnica da redação aos objetivos de publicidade para os meios audiovisuais. Estudo dos elementos estéticos.                             
Fases de produção em audiovisual e profissionais envolvidos. Criação e produção de peças publicitárias para os                               
meios audiovisuais. Realização prática em estúdio audiovisual dos roteiros desenvolvidos pelos alunos. 
 
4. Objetivos – Geral e Específicos 

I – GERAL 
● O objetivo geral da disciplina é apresentar ao aluno o formato da produção publicitária para os meios                                 

audiovisuais (televisão, cinema, etc.), nas suas principais etapas: pré­produção, produção e                     
pós­produção. 

II – ESPECÍFICOS  
● Os objetivos específicos da disciplina são: 

­ Apresentar a produção publicitária para os meios audivisuais e seu forma, desde a concepção do                             
roteiro até a veiculação; 

­ Explicar noções de roteiro, direção e produção; 
­ Fazer com que o aluno realize uma obra audiovisual para o meio audiovisual no formato                             

publicitário. 
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