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PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater e 1.6. Carga Horaria:
Produgao Publicitaria ICA1393 regime de oferta: 64 h/a (4 créditos)
em Audiovisual Obrigatoria /

Semestral

1.7. Pré-requisito (quando houver): ICA1374 - Redagdo Publicitaria

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam): Marcelo Didimo Souza Vieira

2. Justificativa

A disciplina justifica-se por ser uma disciplina obrigatoria do curso de Publicidade e Propaganda. Ela sera
ministrada em aulas tedricas e praticas, em que os alunos terdo a oportunidade de conhecer as técnicas para a
realizagdo de uma pega publicitaria para cinema e TV. Para tanto, a disciplina tera 2 créditos de aulas tedricas e
2 créditos de aulas praticas.

3. Ementa

Fundamentos, caracteristicas e aspectos historicos da linguagem audiovisual. Criatividade e adequagdo da
técnica da redag@o aos objetivos de publicidade para os meios audiovisuais. Estudo dos elementos estéticos.
Fases de produgdo em audiovisual e profissionais envolvidos. Criagdo e producao de pecas publicitarias para os
meios audiovisuais. Realizago pratica em estudio audiovisual dos roteiros desenvolvidos pelos alunos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I- GERAL
e O objetivo geral da disciplina é apresentar ao aluno o formato da producéo publicitaria para os meios
audiovisuais (televisdo, cinema, etc.), nas suas principais etapas: pré-produgdo, produgdo e
pos-producao.
11 - ESPECIFICOS
e Os objetivos especificos da disciplina sdo:
- Apresentar a produgdo publicitaria para os meios audivisuais ¢ seu forma, desde a concepcao do
roteiro até a veiculacao;
- Explicar nogoes de roteiro, dire¢do e produgao;
- Fazer com que o aluno realize uma obra audiovisual para o meio audiovisual no formato
publicitario.

5. Bibliografia

5.1. Bibliografia Bésica

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. 2. ed. Sao Paulo, SP:
Senac Sdo Paulo, 2010. 141 p. ISBN 9788573599497 (broch.).




REY, Marcos,. O roteirista profissional: TV e cinema . 3. ed. Sao Paulo: Atica, 2009. 138 p. (Serie
Fundamentos ; 50 Série Fundamentos ; 50) ISBN 9788508062225 (broch.).

WATTS, Harris; LONGHI, Jairo Tadeu. On camera: o curso de producéo de filme e video da BBC . Sdo Paulo,
SP: Summus, 1990. 276p. (Novas buscas em comunicaggo. v.36) ISBN 8532303145 (broch.).

5.2. Bibliografia Complementar

RAMOS, José Mario Ortiz. Cinema, televisao e publicidade: cultura popular de massa no Brasil nos anos
1970-1980. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Annablume, 2004. 256 p. ISBN 8774194212 (broch.).

RAMOS , Jose Mario Ortiz. Televisao, publicidade e cultura de massa. Petropolis , RJ: Vozes, 1995. 293p
ISBN 8532613632



