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Universidade Federal do Ceara

Instituto de Cultura e Arte - [CA
Curso de Publicidade e Propaganda

PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificacao

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte - ICA

1.2. Curso: Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater e regime de | 1.6. Carga Horaria:
Técnicas de Produgio ICA1397 oferta: 64 h/a (4 créditos)
Publicitaria Obrigatoria e Semestral

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores ( Nomes dos professores que ofertam): Janice Leal de Carvalho Vasconcelos

2. Justificativa

A disciplina justifica-se pela necessidade de capacitar o aluno a elaborar um projeto na area de
comunicacdo, de cardter académico e profissional, apropriando-se de métodos de investigagdo cientifica,
através de pesquisas, analises de dados, pesquisa bibliografica, além de todo o arcabouco tedrico pertinente
a publicidade. Essa vivéncia pratica possibilitara ao aluno a compreensido mais ampla do trabalho na area da
publicidade ¢ da comunicagdo, possibilitando um posicionamento mais eficiente e eficaz diante dos
problemas de comunicagdo que ele ira enfrentar na vida profissional. Vale ressaltar que o projeto, aliando
teoria e pratica publicitarias, constitui uma importante ferramenta de ensino-aprendizagem, auxiliando na
exceléncia da formagdo do corpo discente.

3. Ementa

Técnicas para elaboracao do projeto experimental pratico em Publicidade e Propaganda. Aspectos
teoricos -metodologicos do projeto de pesquisa em publicidade.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral: Orientar a elaboragdo de projetos praticos experimentais para o Trabalho de Conclusao de
Curso (TCC).

Especificos:

1. Possibilitar ao aluno o conhecimento e a pratica da pesquisa em Comunicac¢ao Social;

2. Estimular a reflexdo teorica e pratica da Comunicagdo Publicitaria.
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