Universidade Federal do Ceara
Instituto de Cultura e Arte
Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda
PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Curso de Comunicag@o Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: 1.5. Carater e regime 1.6. Carga Horaria:
Laboratorio de ICA 1404 de oferta: 128 h/a (8 créditos)
Publicidade e (Obrigatoria/Semestral)

u
Propaganda

1.7. Pré-requisito (quando houver): ICA 2030 - Atendimento e Planejamento de
Comunicacao

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam): Glicia Maria Pontes Bezerra

2. Justificativa

IA disciplina capacita o aluno no processo de elaboragdo de projetos em Comunicagdo. Nesse espaco, a
experimentagdo € estimulada, especialmente através da discussdo de tematicas relacionadas ao campo da
publicidade a serem trabalhadas pelos alunos em campanhas publicitarias. A disciplina é dividida em trés
unidades, sendo a primeira de carater tedrico a respeito do processo de trabalho publicitario. A segundae a
terceira unidades tém carater pratico e consistem na criagdo e veiculacdo de campanhas publicitarias.

3. Ementa

INarrativa transmidiatica. Estudo da inovagdo e dos novos cendrios na pratica publicitaria. Analise e
integragdo da comunicagdo promocional em diferentes plataformas. Planejamento, criagdo, produgdo e
ativacdo de agdo publicitaria multisensorial.

4. Objetivos — Geral e Especificos

1 - GERAL

e Proporcionar aos estudantes uma pratica mais aprofundada das disciplinas anteriores e mais
direcionadas ao mercado de trabalho, com a elaboracdo e veiculagdo de campanhas de publicidade.
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