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PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Curso de Comunicag@o Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: |1.5. Carater e regime de oferta: 1.6. Carga Horaria:
FILOSOFIA E ICA1600  |(©Obrigatéria/Semestral) 64 h/a (4 créditos)
COMUNICACAO

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):

2. Justificativa

Disciplina obrigatoria para o Curso de Comunicagao Social que tem o carater de introduzir o aluno no universo
da filosofia, dando uma visdo panordmica das areas, problemas, divisdo histoérica do desenvolvimento do
pensamento filoso6fico.

3. Ementa

Analise dos grandes sistemas de ideias. As principais correntes de pensamento do mundo contemporaneo.
Elementos filosoficos para a analise da comunicagao.

4. Objetivos — Geral e Especificos

[ - GERAL
e Introduzir o aluno no universo da filosofia
[1 - ESPECIFICOS
e Analisar os grandes sistemas de ideias.
e Conhecer as principais correntes de pensamento do mundo contemporaneo.
e Discutir os elementos filosoficos na analise da comunicacéo.

5. Bibliografia
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5.2. Bibliografia complementar:
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