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1. Identificagdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Curso de Comunicag@o Social - Publicidade e Propaganda

1.3. Disciplina: 1.4. Codigo: |1.5. Carater e regime de oferta: 1.6. Carga Horéria:
SOCIOLOGIA E ICA2041  [(Obrigatéria/Semestral) 64 h/a (4 créditos)
COMUNICACAO

1.7. Pré-requisito (quando houver):

1.8. Co-requisito (quando houver):

1.9. Equivaléncias (quando houver):

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):

2. Justificativa

Pelo fato dos profissionais da drea de comunicagdo social trabalharem com a informagao ao grande publico, se
faz necessario o desenvolvimento do potencial critico-reflexivo sobre as questdes sociais, sendo o estudo
sociologico o instrumento analitico fundamental.

3. Ementa

Teorias Socioldgicas. Elementos para a analise cientifica da sociedade: estrutura social, classes sociais,
instituicoes e mudancga social. Analise socioldgica do processo de comunicacao, sua determinacgdo historica e
sua vinculacdo com a vida social ¢ econémica.

4. Objetivos — Geral e Especificos

[ - GERAL
e Desenvolver o potencial critico-reflexivo sobre as questdes sociais

I1 - ESPECIFICOS
e Analisar os processos de comunicagao e sua vinculagdo com a vida social e econdmica
e Conhecer os elementos para a analise cientifica da sociedade
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