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1. Identificação   
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte   
1.2. Curso: Curso de Comunicação Social  Publicidade e Propaganda   

1.3. Disciplina: 
Epistemologia e Metodologia Científica 

aplicadas à Comunicação 

1.4. Código:  
ICA2048 

1.5. Caráter e regime de 
oferta:  
(Obrigatória/Semestral) 

1.6. Carga 
Horária:  
64 h/a (4 
créditos) 

 

1.7. Prérequisito (quando houver):    

1.8. Corequisito (quando houver):    

1.9. Equivalências (quando houver):   

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):    
2. Justificativa   

A disciplina introduz o aluno nas discussões sobre a natureza do conhecimento científico, capacitandoo, de                             
modo particular, a compreender as especificidades teóricosmetodológicas das ciências humanas e sua                       
importância para o estudo dos fatos que envolvem a comunicação. 

 

3. Ementa   

O conhecimento, a ciência e as ciências sociais. Particularidades epistemológicas e teóricosmetodológicas das                         
ciências humanas e sua importância para o estudo dos fatos que envolvem a comunicação. 

 

4. Objetivos – Geral e Específicos   

I – GERAL 
Discutir os principais paradigmas ou posturas teóricosmetodológicas para pesquisar os fenômenos que                       
envolvem a comunicação 
 
II – ESPECÍFICOS 
Analisar a comunicação como objeto de estudo.  
Discutir a relação entre sujeito e objeto no processo de produção do conhecimento  
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