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COMUNICACAO SOCIAL: Publicidade e Propaganda 12
3.Modalidade(s): Bacharelado |[x Licenciatura
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4. Curriculo(Ano/Semestre): 2006.1

[ 5. Turno (s): Diurno | x | Vespertino | | Noturno |

| 6. Unidade Académica:

| 7. Departamento: Comunicagao Social

8. Cédigo PROGRAD: ICA 2098
9. Nome da Disciplina: PLANEJAMENTO DE COMUNICACAOQ

[ 10. Pré-Requisito(s): | MARKETING I
11. Carga Hordria/Numero de créditos:
Duragdo em Carga Horaria Semanal Carga Horaria
semanas Total

Tedricas:X Praticas:X 64Hs

Numero de Créditos: Semestre: 4

12. Carater de Oferta da Disciplina:

Obrigatoria: | X | Optativa: |

13. Regime da Disciplina:

Anual: | | Semestral: | X

14. Justificativa:

Uma eficaz campanha publicitaria deve passar pela constru¢do de um minucioso
planejamento e suas variaveis que se ligam e se cruzam com os objetivos do anunciante,
sua verba e os processos de comunicagao realizados pela agéncia, evitando assim
fragilidade e perdas na busca pela comunicacao eficaz/ concretiza¢cdo da venda.



http://www.ufc.br/

15. Ementa:

Técnicas de planejamento: a pesquisa, a montagem do problema, como transformar as
informag¢des em campanhas, objetivos da campanha. A realidade do produto:
posicionamento em relagdo ao mercado, ciclo de vida e sazonalidade. O briefing e a
elaboragdo do plano de propaganda. Custo da campanha. Métodos de avaliacdo da

eficiéncia publicitaria.

16. Descri¢ao do Conteudo:

N°de
UNIDADE I Semana | Horas-
1. Conceitos de Planejamento aulas
2. Caracteristicas de um bom planejamento
3. Conceitos de Planejamento de Comunicagao
4. Importancia de um planejamento de Comunicagao
5. As peculiaridades de anunciantes, produtos e mercados.
6. Coleta e anélise de dados
7. Briefing
8. Briefing e Planejamento de Comunicagao.
UNIDADE II
1.Briefing

Analise da situacao de mercado
Produto x concorréncia

O publico-alvo

Objetivos de marketing

Problemas e Oportunidades
Posicionamento

Area de agdo, vendas, sazonalidade.
Verba

Cronograma

2. Marketing e Comunicagdo

3. Ambiente e Marketing

4. Comportamento do Consumidor

5. Segmentacdo de Mercado

6. Estratégias de produtos e servicos

7. Comunicagdo integrada de marketing

UNIDADE III
1. A cadeia da comunicagao
2. A fungdo da propaganda
3. Plano de propaganda: objetivos, metas, estratégias,
or¢amento e producao.
4. Modelo A de planejamento de propaganda
5. Analise da situacao
6. Mercado
7. Estratégias Mercadologicas
8. Publico consumidor
9. Posicionamento




10. Objetivos e metas

11. Técnicas recomendadas

12. Tipos de campanha

13. Fungdes da Campanha

14. Estratégia Criativa

15. Estratégia de relagdes Publicas
16. Estratégias de promogao de vendas
17. Estratégia de Midia

18. As Téticas

19. Verba

20. Sistemas de avaliacao

21. Cronograma de aplicagao

22. Or¢amentos

UNIDADE 1V
1. Construgdo de um planejamento de campanha. Apresentagdo de
cases de um planejamento da campanha.
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19. Avaliacdo da Aprendizagem:

20. Observacoes:

21. Aprovacao do Colegiado da Coordenacdo do Curso:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Coordenador(a) de curso
(Assinatura e Carimbo)

22. Aprovacao do Colegiado Departamental:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacio:

Chefe(a) do Departamento
(Assinatura e Carimbo)

23. Aprovacdo do Conselho de Centro/Faculdade/Instituto/Campus:

N° da ata da Reunido: / | Data de Aprovacao:

Diretor(a)
(Assinatura e Carimbo)

24. Aprovacao do Conselho de Ensino, Pesquisa e Ensino:

N° da ata da Reunido: / Data de Aprovacao:

Presidente(a) do Conselho
(Assinatura e Carimbo)







