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PROGRAMA DE DISCIPLINA
| 1. Curso: COMUNICAGAO SOCIAL |2. Codigo: 84
3.Modalidade(s): Bacharelado X Licenciatura
Profissional Tecnblogo
4. Curriculo(Ano/Semestre): 2012.1

|5.Turno(s): Diurno | X | Vespertino| |Noturn0 |

| 6. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

| 7. Departamento: Comunicagio Social

8. Cédigo PROGRAD: ICA 2108

9. Nome da Disciplina: Redacao Publicitaria 11
[ 10. Pré-Requisito(s): | Redagdo Publicitaria 1 — ICA 2107

11. Carga Hordria/Numero de créditos:

Duragdo em Carga Horaria Semanal Carga Horaria
semanas: 16 4h Total 64h

Teoricas: 30h Préticas: 34h
Numero de Créditos: 4 Semestre:

12. Carater de Oferta da Disciplina:

Obrigatdria: | | Optativa: | X

13. Regime da Disciplina:

Anual: | | Semestral: | X

14. Justificativa:

A campo de atuagdo de um redator publicitario se atualiza diariamente com as novas
midias, por isso faz-se necessario que a disciplina tenha um direcionamento a
preparagao de ordem teodrico-pratica dos alunos, tornado-os aptos a desenvolver textos
para essas diversas midias.

15. Ementa:

Analise e desenvolvimento de textos publicitarios adequados a especificidade de cada
veiculo.



http://www.ufc.br/

(Unidades e Assuntos das Aulas Tedricas e Praticas)

UNIDADE 1: O texto publicitario.

N° de
Horas-aulas

1. O texto e o redator. 2h
2. Estilos e tipos textuais. 6h
3. Retorica e semantica. 6h
4. Figuras de linguagem e argumentacao. 6h
UNIDADE 2: O discurso publicitario. N°de

Horas-aulas

1. Os diferentes discursos publicitarios. 6h
2. Criacdo e organizagao textual para diferentes tipos de discursos 6h
textuais.

UNIDADE 3: O texto publicitario e a midia impressa. N°de

Horas-aulas

1- A linguagem da midia impressa.

4h
2- Criacdo e elaboragdo de textos para diferentes tipos de midia 4h
impressa.
3- Titulo, texto e slogan. 4h
4- Adequacao texto/imagem - Relais, fixagao e diferenciacao. 4h
UNIDADE 4: O texto publicitirio, a midia eletronica e as N°de

novas midias.

Horas-aulas

1- A linguagem da midia eletronica.

4h

2- Criacdo e elaboracdo de textos para diferentes tipos de midia




eletronica. 6h

3- O texto e as novas midias. 6h
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