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PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Curso: Comunicação Social – Jornalismo/ Publicidade 2. Código:

3.Modalidade(s):                Bacharelado     X                               Licenciatura
                                            Profissional                                  Tecnólogo
4. Currículo(Ano/Semestre):

5. Turno(s):                Diurno X Vespertino Noturno

6. Unidade Acadêmica: Instituto de Cultura e Arte - ICA

7. Departamento: Curso de Comunicação Social

8. Código PROGRAD: ICA 2111
9. Nome da Disciplina: Teorias da Comunicação I

10. Pré-Requisito(s):

11. Carga Horária/Número de créditos:
Duração em 
semanas

Carga Horária Semanal Carga Horária 
Total

16 Teóricas:  04 Práticas: 64h/a
Número de Créditos:      04 Semestre:

12. Caráter de Oferta da Disciplina:
Obrigatória: X Optativa:

13. Regime da Disciplina:
Anual: Semestral: X

14. Justificativa:
A  disciplina  apresenta  aos  alunos  os  principais  paradigmas  das  Ciências  da 
Comunicação, conduzindo à reflexão sobre o papel dos meios de comunicação de massa 
na sociedade, suas estratégias e as leituras dos receptores destes meios

15. Ementa:
O objeto da Comunicação Social. Formação histórica do objeto. Comunicação Social: 
relações entre a formação histórica do objeto e a preocupação teórica com a 
Comunicação Social. Contribuições interdisciplinares para constituição de uma teoria da 
Comunicação Social.

http://www.ufc.br/


16. Descrição do Conteúdo:

Unidades e Assuntos das Aulas Teóricas Semana
Nº de
Horas-
aulas

1. Ciência e conhecimento 04

2. Senso Comum e Pensamento Científico 04

3. Epistemologia, Paradigmas e Teorias 04

4. A Comunicação como objeto do conhecimento 04

5. Comunicação de Massas e Ideologia 04

6.  A Pesquisa Norte-americana (Communication Research) 08

7. A Escola de Frankfurt 08

8. Comunicação de Massas e Cultura                     04

9. Teoria Culturológica ( Culturalismo) 04

10. Os Estudos Culturais ( Cultural Studies ) 06

11. A Pesquisa em Comunicação na América Latina 08

12. As Teorias da Informação 06
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18. Bibliografia Complementar:
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19. Avaliação da Aprendizagem:
Consistirá em notas parciais atribuídas a trabalhos realizados no decorrer da disciplina, 
tais  como  fichamentos,  seminários,  resumos  e  provas,  abordando  os  conteúdos 
ministrados.

20. Observações:


